UCHWALA NR L/660/2018
RADY MIASTA KALISZA
Z dnia 29 marca 2018 r.

w sprawie przyjecia Systemu Identyfikacji Wizualnej dla Miasta Kalisza, w tym znaku
graficznego (logo) Miasta Kalisza oraz zasad jego uzywania i wykorzystywania

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U z2017 r. poz. 1875 ze zm.), oraz § 5 ust. 12 uchwaty Nr XLVIII/630/2018 Rady
Miejskiej Kalisza z dnia 25 stycznia 2018 r. w sprawie Statutu Miasta Kalisza (Dz. Urz. Wo;.
Wielkopolskiego z 2018 r. poz. 967) uchwala sie¢, co nastepuje:

§ 1. Ustanawia si¢ znak promocyjny (logo) Miasta Kalisza, ktory jest podstawa wizualnej
identyfikacji Miasta Kalisza.
§ 2. Wzor logo, zawierajacy szczegdtowa budowe, kolorystyke oraz sposob zastosowania
zawarty jest w Ksiedze Znaku Identyfikacji Wizualnej Miasta Kalisza, stanowigcej zatacznik
Nr 1 do niniejszej uchwaty. Znak graficzny moze by¢ uzywany wylacznie w ksztalcie,
proporcjach 1 kolorach okre§lonych w Ksigdze Znaku.
§ 3. Znak promocyjny (logo) stanowi wlasnos¢ Miasta Kalisza i podlega ochronie.
§ 4. 1. Znak, wedlug wytycznych zawartych w Zataczniku nr 1 do niniejszej uchwaty
wykorzystywany jest w dokumentach, opracowaniach, promocji, kreacji wizerunkowe;j
1 komunikacji Miasta Kalisza.
2. Zgode na wykorzystanie znaku wydaje Prezydent Miasta Kalisza na pisemny wniosek
zainteresowanego podmiotu.
§ 5. 1. Prawo wykorzystania znaku bez ubiegania si¢ o zgode przystuguje:
1) organom Miasta Kalisza
2) miejskim jednostkom organizacyjnym
3) spotkom kapitalowym, w ktorych Miasto Kalisz jest udzialowcem, akcjonariuszem lub
czlonkiem
4) gminnym osobom prawnym, w ktorych Miasto Kalisz jest udzialowcem,
akcjonariuszem lub cztonkiem
2. Prawo wykorzystania znaku bez ubiegania si¢ o zgode przystuguje takze innym
podmiotom, ktéore na mocy odrgbnych uméw 1 porozumien realizuja wspdlne projekty
kulturalne, promocyjne, sportowe i inne, na zlecenie Miasta Kalisza realizujg powierzone im
zadania publiczne lub sg organizatorami przedsigwzigcia objgtego patronatem honorowym
Prezydenta Miasta Kalisza, a uzywanie znaku ma miejsce w trakcie realizacji tych projektow,
zadan 1 przedsiewzie¢ oraz w zwigzku z ich realizacja.
§ 6. 1. Wykorzystanie znaku w celach komercyjnych jest dopuszczalne wylacznie za zgoda
Prezydenta Miasta Kalisza.
2. Przez komercyjne wykorzystanie znaku rozumie si¢ w szczegolnosci:
1) umieszczenie znaku na produktach przeznaczonych do sprzedazy lub na materiatach
powigzanych bezposrednio z takim produktem jak: opakowania, instrukcje i inne,
2) umieszczenie znaku na materialach reklamowych bezposrednio zachecajacych do
kupna produktow lub ustug,



3) postugiwanie si¢ prawem do korzystania ze znaku jako gwarancji okre$lonego
poziomu jakos$ci towarow lub ustug,
4) wykorzystanie znaku w kazdy inny sposob, majacy na celu promocj¢ produktow lub
ushug.
§ 7. 1. Zgody na wykorzystanie znaku udziela si¢ na pisemny wniosek zainteresowanego
podmiotu, zawierajacy informacj¢ na temat prowadzonej dziatalnos$ci i zamierzonego sposobu
wykorzystania znaku.

2. Prezydent Miasta Kalisza wyraza zgod¢ na wykorzystanie znaku, okreslajac zakres
postugiwania si¢ znakiem. Wyrazenie zgody mozna uzalezni¢ od przedstawienia do
akceptacji projektu graficznego wykorzystania znaku.

3. Wszelkie dziatania i materialy promocyjne przygotowywane z uzyciem znaku
graficznego Miasta Kalisza, wedlug wytycznych zawartych w Ksiedze Znaku, nalezy
konsultowa¢ z Biurem Komunikacji Spoteczne;.

4. Interpretacja zapisow Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta Kalisza,
w sytuacjach wykraczajacych poza jej zalozenia, nalezy do Miasta Kalisza.

§ 8.1. Korzystajagcy maja obowigzek przestrzegania zasad stosowania i wykorzystania znaku
graficznego (logo) Miasta Kalisza, ktorego szczegoty okresla zatacznik nr 2 do uchwaty.

2. Ksiega znaku dostepna jest w Urzedzie Miasta Kalisza oraz na stronie internetowe;j
www.kalisz.pl.

3. W przypadku znaku umieszczanego na stronach internetowych i w publikacjach
elektronicznych korzystajacego, do znaku dotaczony powinien by¢ aktywny link do strony
internetowe] www .kalisz.pl
§ 9.1. Znak nie moze by¢ wykorzystywany w sposdb godzacy w interes i dobre imi¢ Miasta
Kalisza, jego organdw i jednostek organizacyjnych.

2. Znak nie moze by¢ wykorzystywany w kampaniach zwigzanych z wyborami lub
referendum.

3. Osoby, ktore uzyskaly zgode na wykorzystanie znaku, nie moga odstgpowac

osobom trzecim prawa do postugiwania si¢ znakiem.
§ 10.1. Zgoda na wykorzystywanie znaku moze by¢ cofnigta w przypadku naruszenia
postanowien niniejszej uchwaly, odstepstwa od warunkow wydanej zgody, naruszenia
postanowien umowy, odstepstwa od zasad okreslonych w ksigdze znaku, stanowigcej
Zatagcznik nr 1 niniejszej uchwaty, po uprzednim wezwaniu do zaniechania naruszen.

2. W przypadku cofnigcia zgody na wykorzystywanie znaku lub po wygasnieciu
okresu, na ktéry przyznane zostalo prawo do jego wykorzystywania, korzystajacy ze znaku
jest zobowigzany do natychmiastowego zaprzestania postugiwania si¢ nim.

§ 11. Traci moc uchwata Nr XXI1/375/2004 Rady Miejskiej Kalisza z dnia 23 wrze$nia 2004
r. w sprawie zasad udostepniania symboli i znakow Miasta Kalisza (ze zm).

§ 12. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Kalisza.

§ 13. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa Wielkopolskiego.

Przewodniczgcy
Rady Miasta Kalisza
/.

Andrzej Plichta



UZASADNIENIE DO
UCHWALY NR L/660/2018

RADY MIASTA KALISZA
z dnia 29 marca 2018 r.

w sprawie przyjecia Systemu Identyfikacji Wizualnej dla Miasta Kalisza, w tym znaku
graficznego (logo) Miasta Kalisza oraz zasad jego uzywania i wykorzystywania.

W zwigzku z przedtozeniem na Sesje Rady Miasta Kalisza w dniu 29 marca 2018 r. projektu
uchwaly Rady Miasta Kalisza w sprawie zasad uzywania herbu, pieczeci urzedowych, flagi,
sztandaru 1 hejnatu Miasta Kalisza wraz z ceremonialem pocztu sztandarowego, w razie
podjecia tejze uchwaly, zgodnie z brzmieniem jej § 11, straci moc uchwata Nr XXI1/375/2004
Rady Miejskiej Kalisza z dnia 23 wrze$nia 2004 r. w sprawie zasad udostgpniania symboli
1 znakéw Miasta Kalisza (ze zm). Paragraf 1 uchwaty Nr XLIII/529/2017 Rady Miejskiej
Kalisza z dnia 28 wrze$nia 2017 r., zmieniajacej uchwate Nr XXI1/375/2004 Rady Miejskiej
Kalisza z dnia 23 wrzes$nia 2004 r. w sprawie zasad udostgpniania symboli i znakow Miasta
Kalisza, dotyczy logo i stanowi, ze: ,,W uchwale Nr XXI1/375/2004 Rady Miejskiej Kalisza z
dnia 23 wrzes$nia 2004 r. w sprawie zasad udost¢pniania symboli i znakow Miasta Kalisza
zmienia si¢ treS¢ zatacznika w calosci 1 nadaje nowe brzmienie okreslone w zatgczniku do
niniejszej uchwaty”, (zatacznikiem jest nowe logo).

Wobec powyzszego koniecznym jest — w razie podjecia przedstawionego projektu uchwaty
w sprawie zasad uzywania herbu, pieczeci urzedowych, flagi, sztandaru i1 hejnalu Miasta
Kalisza wraz z ceremoniatem pocztu sztandarowego — zapewnienie kontynuacji 1 cigglosci
podstawy prawnej, dotyczacej znaku promocyjnego (logo miasta Kalisza).

Prezydent
Miasta Kalisza
/.
Grzegorz Sapinski



Zatgcznik Nr 1 do uchwaty
Nr L/660/2018

Rady Miasta Kalisza

z dnia 29 marca 2018 r.

Ksiega znaku

System identyfikacji wizualnej -
miasta Kalisza
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Logo

Logotyp sktada sie z dwdch elementow:
sygnetu - herbu oraz elementu typograficznego -

nazwy miasta Kalisza.

Elementy logotypu zawsze wystepujg w statej

proporcji i potozeniu wzgledem siebie.

W uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie

stosowanie samego sygnetu.
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Logo

Sygnet

Sygnet logotypu sktada sie z zamknietego w herbie
uproszczonego wizerunku muru miejskiego z bramqg
oraz dwiema basztami. Sygnetu uzywa sie jako

uzupetniajgcego elementu graficznego.

02/56



Logo

Konstrukcja

Konstrukcja logotypu okresla wzajemne i niezmienne

proporcje poszczegolnych elementdw logotypu.
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Logo

Rozszerzona wersja logotypu - pion

Logotyp wystepuje rowniez w wersji rozszerzonej

z dopiskiem (claimem) - ,Dopisz swojq historie".

Elementy typograficzne pozostajg w statej

I niezmiennej proporcii.

Dopuszcza sie stosowanie logotypu z hastem w wersji

anglojezyczne;.

Zasady stosowania logotypu z hastem w wers;ji
angielskiej sg analogiczne do zasad w oryginalnej

wersji polskie;.

Elementy typograficzne pozostajg w statej

I niezmiennej proporcii.

Kalisz

Dopisz swojq historie

1/2Y
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Logo

Rozszerzona wersja logotypu - przyktady

W uzasadnionych przypadkach istnieje mozliwose
zmiany tresci podpisu.

Modyfikacje nalezy przeprowadzi¢ zgodnie
z ustalonymi zasadami.

Kalisz
Wydziat Edukaciji

Kalisz

Wydziatl Rozbudowy Miasta
i Inwestycji

Kalisz

Biuro Radcow Prawnych

Kalisz

Wydziat Budownictwa,
Urbanistyki i Architektury

]
Kalisz
Wydziat Finansowy

Kalisz

Biuro Budzetu Obywatelskiego
i Inicjatywy Lokalnej
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Logo

Kalisz

Dopisz swojq historie

Rozszerzona wersja logotypu - poziom

W wersji poziomej logotyp rowniez wystepuje
w rozszerzonej formie z dopiskiem (claimem)

,Dopisz swojq historie”.

Elementy typograficzne pozostajg w statej

I niezmiennej proporcii.

Dopuszcza sie stosowanie logotypu z hastem w wersji

anglojezyczne.

Y
Zasady stosowania logotypu z hastem w wers;ji
angielskiej sg analogiczne do zasad w oryginalne;j
@
wersji polskie;j. ° - 1/2Y

Elementy typograficzne pozostajg w statej

I niezmiennej proporcii.
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Logo

Kalisz
Wydziat Finansowy

Kalisz
Wydziat Organizacyjny

Rozszerzona wersja logotypu - przyktady

W wersji poziomej logotyp rowniez wystepuje

w rozszerzonej formie z dopiskiem (claimem)

Kalisz

Wydziat Srodowiska, Rolnictwa
i Gospodarki Komunalnej

Kalisz

Wydziat
Administracyjno - Gospodarczy

,Dopisz swojq historie”.

Elementy typograficzne pozostajg w statej

I niezmiennej proporciji

Kalisz
Wydziat Edukaciji

Kalisz

Wydziat Budownictwa,
Urbanistyki i Architektury
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Logo

Pole ochronne - logo wersji podstawowej

Pole ochronne logotypu to obszar, w ktérym nie mogg

sie znalez¢ zadne elementy graficzne oraz tekstowe.

08/56



Logo

Pole ochronne - logo wersji rozszerzonej

Ka I .s
Pole ochronne logotypu to obszar, w ktérym nie mogg

sie znalez¢ zadne elementy graficzne oraz tekstowe. DOpisz SWqu hiSto rie
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Logo

Rozmiary minimalne

Wielko$¢ minimalna okresla najmniejszy mozliwy
rozmiar logotypu, przy ktérym znak zachowuje
czytelnosc. Wielkosci minimalne sq rozne dla réznych
technik druku. W przypadkach niewymienionych

w Ksiedze Znaku nalezy zawsze sprawdzi¢ czytelnose

logotypu na wydrukach probnych.
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Logo

Typografia logotypu Extra Bold

Gilroy

Typografia logotypu oparta jest na foncie z rodziny abcd efg h ij kl mnopq rst UVWXYyZ

Giltoy w wersji Extra Bold. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,:(12)+-*/=
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Kolorystyka

Kolory podstawowe

Kolorem podstawowym logotypu jest czerh - #1d1cla.
W przypadku wykorzystania logotypu na ciemnych
ttach patrz s. 14 - kolorystyka w wersji kontrowe;.

HEX #1d1cla
RGB 29/28/26
CMYK 0/0/0/100

Pantone
419 U
419 C

HEX #0126
RGB 230/25/25
CMYK 4/100/100/0

Pantone
485 U
485 C

HEX
RGB
CMYK

Pantone
614 U
614 C

#fLFLAO
247 /247/209
4/0/22/0
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Kolorystyka

Kolory dodatkowe

Wybrane kolory dodatkowe odpowiadajqg trzem
grupom docelowym i odbiorcom, dla ktérych

stworzony zostat nowy wizerunek miasta (turysci,

przedsiebiorcy, mieszkancy).

HEX
RGB
CMYK

TURYSCI

#00d354
0/211/84
70/0/85/0

HEX #0d4d96
RGB 13/77/150
CMYK 99/79/10/1

PRZEDSIEBIORCY

HEX #f47038
RGB 244./125/56
CMYK 0/63/86/0

MIESZKANCY
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Kolorystyka #1d1cla #e01f26 #f4f4d0

Kolorystyka wersji kontrowej

Logotyp w wersji kontrowej (na ciemnym/czerwonym

tle) zawsze wystepuje w catoéci w kolorze biatym.

14/56




Kolorystyka

Logotyp - wersja achromatyczna

Logotyp w wersji achromatycznej zachowuje sie tak

samo, jak w wersji kontrowe.




Kolorystyka

Wersja monochromatyczna

W szczegodlnych przypadkach (nadruki na ubraniach,
przedmiotach, stemple) dopuszcza sie stosowanie
znaku w wersji monochromatycznej - mozliwe sq

cztery warianty na jasnym i ciemnym tle.

ZE ZE ZE

Kalisz Kalisz Kalisz
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Kolorystyka

Zastosowanie logotypu na fotografii

Na fotografiach nalezy umieszczac logotyp w wers;ji

kontrowe|.

W wyjgtkowych sytuacjach, gdy tto fotografii
W migjscu umieszczenia logotypu jest biate lub
jasnoszare, dopuszcza sie stosowanie logotypu

w wersji podstawowe.



Typografia

Wiodgcy kréj pisma Light Regular
Rodzina
Gilroy AO AO
Podstawowym fontem wizerunkowym i systemowym abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
miasta Kalisza jest bezszeryfowy font Gilroy.

| e ’ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Rodzina fontu Gilroy sktada sie z czterech gruboséci, ]2345(’)7890”(|7)+—*/: ]234567890”(|7)+—*/:

w odmianie prostej i kursywie. Dla potrzeb wszelkich
publikacji rekomendowane jest uzycie czterech

podstawowych odmian kroju:

Nagtowki i tytuty:
Bold
Extra Bold

Tekst akapitowy:
Gilroy Regular
Gllroy Light 18/56



Typografia

Wiodgcy kréj pisma Bold Extra Bold

Aa Aa

Rodzina
Gilroy

Podstawowym fontem wizerunkowym i systemowym abcd efghijk|mnopq rst UVWXYZ qbcdefg hijklmnopq rstuvwxyz
miasta Kalisza jest bezszeryfowy font Gilroy.

| e ’ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Rodzina fontu Gilroy sktada sie z czterech grubosci, 1234567890.:,; !?)+-*/= 1234567890.:'; !?)+-*/=

w odmianie prostej i kursywie. Dla potrzeb wszelkich
publikacji rekomendowane jest uzycie czterech

podstawowych odmian kroju:

Nagtowki i tytuty:
Bold
Extra Bold

Tekst akapitowy:
Gilroy Regular
Gllroy Light 19/56



Brand pattern

Brand pattern to uktad piktogramow, ktore tworzg
catosciowy system wizualny. Wszystkie elementy
patternu wystepujg w specyficznych dla catosci

odstepach, powtodrzeniach i proporcjach.

Brand pattern miasta Kalisza oparty jest na trzech
podstawowych elementach:

linii ciggtej, symbolu wielokropka i piktogramach.

Elementy sktadowe patternu przedstawiajqg
infrastrukture miasta, charakterystyczne budowle oraz

tereny rekreacji i wypoczynku.

AT
>

20/56
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Brand pattern

Brand pattern miasta Kalisza oparty jest na trzech

podstawowych elementach:

linii ciggtej, symbolu wielokropka i piktogramach.

Podstawowq forme patternu tworzy uktad

piktogramow zamkniety w figurze kwadratu.

W szczegolnych przypadkach mozliwe jest wpisanie

logotypu wraz z sygnetem w formie herbu.

22/56



Brand pattern

Gtowny element patternu

Gtowny element sktadowy patternu jest

zwielokrotniony w odpowiednich odstepach

| proporcjach.

Zaprezentowano odpowiednie uzycie podstawowego

elementu systemu.




Brand pattern

ldddddd

Kolorystyka podstawowa

Kolorystyka brand patternu odpowiada wers;ji

kontrowej logotypu - patrz s. 14 - kolorystyka wersji

kontrowe|.

ldddddd
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Brand pattern

Piktogramy - przyktady

Wersja podstawowa

Piktogramy petnig wazng funkcje w komunikacji.
Dzieki zastgpieniu stowa pisanego elementem
graficznym zwiekszono czytelnos¢ przekazu oraz
pominieto bariere jezykowaq.

Zestaw przyktadowych piktogramow zaprojektowano
przy zachowaniu okreslonych proporcji i ksztattéw

podstawowych.

Q [ ®»@ © ® > ¢ [] O &

wyszukiwarka nowy poczta tak
dokument
0] O (o (o)
AlA G 7
profil/uzytkownik toaleta miejsce dla strefa
meska/damska niepetnosprawnych ACTIVE
'! 5 l I |l t
samochod pociqg autobus przystanek
¢ ) [
spotkanie parking kawiarnia gastronomia
e
zabytek kosciot szpital baszta

Dorotka

nie

—

park

@

przyjazny
miastu

muzeum

W Prawo w lewo telefon

&

&

trasa basen
rowerowa

)

lokalizacja wi-fi

herb/
historia

komputer

pomyst
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Brand pattern

Piktogramy - przyktady

Wersja kolorystyczna

Piktogramy petnig wazng funkcje w komunikacji.
Dzieki zastgpieniu stowa pisanego elementem
graficznym zwiekszono czytelnos¢ przekazu oraz

pominieto bariere jezykowaq.

Zestaw przyktadowych piktogramow zaprojektowano
przy zachowaniu okreslonych proporcji i ksztattéw

podstawowych.
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Brand pattern

Piktogramy - przyktady

B <O _a

Wersja dedykowana dla sektora gospodarczego. fabryka magazyn lotnictwo zysk rozwoj

Piktogramy petnig wazng funkcje w komunikacji.

Dzieki zastgpieniu stowa pisanego elementem

graficznym zwiekszono czytelnos¢ przekazu oraz k3
pominieto bariere jezykowaq. d -@- é
Zestaw przyktadowych piktogramow zaprojektowano

przy zachowaniu okreslonych proporcji i ksztattéw
podstawowych.
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Brand pattern

Piktogramy - przyktady

B © [

bbbl

bbbl

SAAAS
Wersja dedykowana dla sektora turystycznego. trebacz andruty fabryka rzeka
fortepianéw Prosna

Piktogramy petnig wazng funkcje w komunikacii.

Dzieki zastgpieniu stowa pisanego elementem

graficznym zwiekszono czytelnos¢ przekazu oraz

pominieto bariere jezykowaq. 7 A
)

Zestaw przyktadowych piktogramow zaprojektowano

przy zachowaniu okreslonych proporcji i ksztattéw

podstawowych.
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Niedopuszczalne modyfikacje

Proporcje elementéow

Zabrania sie zmiany proporcji elementow logotypu, jak
rowniez zmiany potozenia elementdw logotypu

wzgledem siebie.

Znieksztatcanie

Zabrania sie wszelkich przeksztatcen i wypaczen

logotypu.

Zabrania sie rozciggania, sciskania, efektow 3D,
stosowania perspektywy, przeksztatcen tukowych,
i wszelkich innych przeksztatcern zmieniajgcych wyglgd

I proporcje znaku.

Kolory

Zabrania sie uzywania logotypu w kolorach innych niz

okreslone w Ksiedze znaku.

30/56



Dla potrzeb materiatdéw wizerunkowych miasta Kalisza
Zabrania sie umieszczania logotypu na fotografiach

Niedopuszczalne modyfikacje
nie jest zalecane stosowanie fotografii o silnym

o bardzo kontrastowych barwach.

Zabrania sie stosowania wzorkow pod logotypem.

nasyceniu kolorystycznym.

Tta



Materialy wizerunkowe

Teczka - przyktady

Teczka w formacie A4. Na projekcie teczki uzyto trzech
elementow podstawowych z brand patternu - linii

ciggtej, symbolu wielokropka i piktogramaow.
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Materialy wizerunkowe

Teczka - przyktady

Teczka w formacie A4. Na projekcie teczki uzyto trzech
elementow podstawowych z brand patternu - linii

ciggtej, symbolu wielokropka i piktogramaow.
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Materialy wizerunkowe

Teczka dla Prezydenta Miasta Kalisza

Teczka w formacie A4. Na projekcie teczki uzyto logotypu
miasta Kalisza i linii wystepujgcej w brand patternie.
Teczka ma charakter oficjalny i dedykowana jest

Prezydentowi Miasta Kalisza.

Papier firmowy dla Prezydenta Miasta Kalisza

Papier w formacie A4. Na projekcie papieru uzyto logotypu
miasta Kalisza i linii wystepujgcej w brand patternie.
Papier ma charakter oficjalny i dedykowany jest

Prezydentowi Miasta Kalisza.
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Materialy wizerunkowe

Koperta A4

Koperta w formacie A4. Na projekcie koperty uzyto
trzech elementow podstawowych z brand patternu -

linii ciggtej, symbolu wielokropka i piktogramow.

35/56



Materialy wizerunkowe

Koperta DL

Koperta w formacie DL. Na projekcie koperty uzyto
trzech elementow podstawowych z brand patternu -

linii ciggtej, symbolu wielokropka i piktogramow.
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Materialy wizerunkowe

Papier firmowy

Papier firmowy w formacie A4. Na projekcie papieru
firmowego uzyto trzech elementéw podstawowych
z brand patternu - linii ciggtej, symbolu wielokropka

i piktogramow oraz logotypu.
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Materialy wizerunkowe

Wizytowka

Wizytoéwka w standardowym wymiarze 90x50 mm.
Na projekcie wizytdwki uzyto dwdch elementow
podstawowych z brand patternu - linii ciggtej,

symbolu wielokropka oraz logotypu.
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Materialy wizerunkowe

|dentyfikator

Przyktadowy identyfikator na smyczy. W zaleznosci od
przeznaczenia istnieje mozliwos¢ odpowiedniego
doboru piktogramoéw i kolorow (z palety kolorow
podstawowych i dodatkowych).
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Materialy wizerunkowe

|dentyfikator biurowy

Na projekcie identyfikatora biurowego uzyto dwoch
elementow podstawowych z brand patternu - linii

ciggtej i symbolu wielokropka oraz logotypu.

Proponuje sie rozréznienie kolorystyczne
identyfikatorow w zaleznosci od ich przeznaczenia.
ldentyfikatory biate, ze wzgledu na swdj bardziej
oficjalny charakter kierowane sq do urzeddéw Miasta
Kalisza. Identyfikatory czerwone przeznaczone sg dla
mniej oficjalnych miejsc i stanowisk lub wydarzen

kulturalnych.
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Materialy wizerunkowe

Gadzety

Kubki stanowiqg przyktad wykorzystania

brand patternu i logotypu na materiale promocyjnym.
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Materialy wizerunkowe

Gadzety

Torba stanowi przyktad wykorzystania brand patternu
i logotypu na materiale promocyjnym

w formie gadzetu, kierowanym do turystow i osob
przyjezdnych.
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Materialy wizerunkowe

Gadzety

Dtugopisy stanowiq przyktad wykorzystania brand
patternu i logotypu na materiale promocyjnym

w formie gadzetu, kierowanym do turystow i osob
przyjezdnych.
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Materialy wizerunkowe

Gadzety

Koszulka stanowi przyktad wykorzystania brand
patternu i logotypu na materiale promocyjnym

w formie gadzetu, kierowanym do turystow i osob
przyjezdnych.
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Materialy wizerunkowe

Gadzety

Koszulka stanowi przyktad wykorzystania brand
patternu i logotypu na materiale promocyjnym
w formie gadzetu, kierowanym do turystow i oséb

przyjezdnych.
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Materialy wizerunkowe

Gadzety

Przypinki stanowiqg przyktad wykorzystania brand
patternu i logotypu na materiale promocyjnym

w formie gadzetu, kierowanym do turystow i osob
przyjezdnych.
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Materialy wizerunkowe

Plakat

Projekt plakatu jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.

Plakat zachowuje forme minimalistyczng.
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Materialy wizerunkowe

Plakat

Projekt plakatu jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.

Plakat zachowuje forme minimalistyczng.
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Materialy wizerunkowe

Billooard

Projekt billboardu jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.

Billboard zachowuje forme minimalistyczng.



Materialy wizerunkowe

Roll-up

Projekt roll-upu jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.

Roll-up zachowuje forme minimalistyczng.
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Materialy wizerunkowe

Scianka promocyjna

Projekt scianki promocyjnej jest zgodny
z podstawowymi zasadami uzytkowania palety
koloréw podstawowych i dodatkowych oraz brand

patternu i piktogramow.

Scianka zachowuje forme minimalistyczna.
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Materialy wizerunkowe

Prezentacja

Projekt prezentacji jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.
Prezentacja opiera sie na kolorze niebieskim -
#0d4d96 - kierowanym do odpowiednigj grupy

docelowe;.

Prezentacja zachowuje forme minimalistyczng.



Materialy wizerunkowe

Prezentacja

Projekt prezentacji jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.
Prezentacja opiera sie na kolorze niebieskim -
#0d4d96 - kierowanym do odpowiednigj grupy

docelowe;.

Prezentacja zachowuje forme minimalistyczng.



Materialy wizerunkowe

Prezentacja

Instytucje Otoczenia
Biznesu

Projekt prezentacji jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych
I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.

Prezentacja opiera sie na kolorze niebieskim -

. o o | ) - |
0d4d96 - kierowanym do odpowiedniej grupy Dziatalnosé instytucji otoczenia biznesu stanowi obok

docelowe,. . . . . . .

proinwestycyjng|, ukierunkowane] na rozwd] gospodarczy
polityki wiadz samorzgdowych, podstawowy obszar wsparcia
dla przedsiebiorcdw tworzgoych biznesowe projekty.

Prezentacja zachowuje forme minimalistyczng.




Materialy wizerunkowe

Prezentacja

Projekt prezentaciji jest zgodny z podstawowymi
zasadami uzytkowania palety kolorow podstawowych

I dodatkowych oraz brand patternu i piktogramow.
Prezentacja opiera sie na kolorze niebieskim -
#0d4d96 - kierowanym do odpowiednigj grupy

docelowe;.

Prezentacja zachowuje forme minimalistyczng.
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Zalacznik Nr 2 do uchwaly
Nr L/660/2018

Rady Miasta Kalisza

z dnia 29 marca 2018 r.

ZASADY STOSOWANIA ZNAKU GRAFICZNEGO LOGO MIASTA KALISZA
§ 1. Logo jest wlasnoscig Miasta Kalisza
§ 2. Logo moze by¢ uzywane:

1. na wszystkich imprezach krajowych 1 zagranicznych, ktérych Miasto Kalisz jest
gospodarzem, uczestnikiem lub patronem,

2. podczas wszelkich wydarzen o charakterze kulturalnym, sportowym, rekreacyjnym
1 turystycznym, a takze przedsigwzig¢ dot. spotkan biznesowych, oficjalnych przyjec
okoliczno$ciowych oraz z okazji publicznych uroczystosci Miasta Kalisza,

3. przy projektowaniu  wszelkich  materiatbw  informacyjnych, promocyjnych
i reklamowych, finansowanych z budzetu Miasta Kalisza,

4. jako element dekoracyjny na wszelkich materialach promujacych, w tym gadzetach,
upominkach, pamigtkach i nagrodach, zwigzanych z Miastem Kalisz,

5. w oficjalnej korespondencji urzgdowej, w tym na wizytowkach 1 identyfikatorach,
pismach, dokumentach i piecz¢ciach urzedowych,

6. we wszelkich materiatach promujacych wydarzenia pod Honorowym Patronatem
Prezydenta Miasta Kalisza, finansowanych oraz wspotfinansowanych przez Miasto
Kalisz,

7. we wszystkich realizacjach graficznych, bedacych elementami dziatan informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych (m.in. broszury, foldery, informatory, reklamy prasowe,
banery, plakaty, citylighty, zaproszenia, bilbordy), do sygnowania wydawnictw Miasta
Kalisza.

8. Na oficjalnych stronach internetowych Urzedu Miasta Kalisza.

§ 3. Umieszczenie logo Miasta Kalisza wigze si¢ z przestrzeganiem szczegdélowych zasad,
zgodnie z wytycznymi okreslonymi w Ksigedze Znaku, Systemie Identyfikacji Wizualne;j,
stanowiacej zatacznik Nr 1 do niniejszej uchwaty.

§ 4. Logotyp Miasta Kalisza sklada si¢ z zamknigtego w ksztalcie herbu uproszczonego
wizerunku muru miejskiego z bramg oraz dwiema basztami. Logotyp wystepuje w dwodch
formach: sygnetu — motyw graficzny (wersja podstawowa) oraz sygnetu — motywu
graficznego wraz z elementami typograficznymi — nazwg miasta ,,Kalisz”.

Elementy logotypu zawsze wystepuja w statej proporcji i potozeniu wzgledem siebie.
W uzasadnionych przypadkach dopuszcza si¢ stosowanie logo w dwoch formach, ale tylko
w okreslonych przypadkach, w zaleznosci od konieczno$ci zastosowania i przeznaczenia:



1. podstawowa forma logotypu to sygnet ze slowem ,Kalisz”. Logotyp jest $cisle
powiazany z hastem ,,Dopisz swoja histori¢”. Powszechnie nalezy uzywaé logo
w wersji rozszerzonej, z hastem. W uzasadnionych przypadkach istnieje mozliwo$¢
zmiany tresci podpisu. Modyfikacje nalezy przeprowadzi¢ zgodnie z ustalonymi
zasadami. Wariant logo bez hasla ma =zastosowanie tylko w tych obszarach
komunikacji, gdzie ze wzgledow technologicznych uzycie logo z hastem byloby
nieczytelne (na przyktad tloczenie, grawerunek, itp., lub zbyt mate pole zadruku) oraz
w przypadku, gdy wzbudzatoby to niepozadane i niestosowne skojarzenia. Dopuszcza
si¢ stosowanie logo w wersji achromatycznej oraz monochromatycznej, ale tylko
w uzasadnionych przypadkach. Na przyktad w tych obszarach komunikacji,
gdzie wykorzystanie wersji  pelnokolorowej jest niemozliwe, ze wzgledow
technologicznych (ttoczenie, grawerunek, druk czarno-biaty). Nalezy jednak
podkresli¢, ze stosowanie logo w wariantach achromatycznych, dopuszczalne jest
jedynie w obrebie kolorystyki przedstawionej w Systemie Identyfikacji Wizualnej
Miasta Kalisza.

Kalisz

Forma podstawowa polskojezyczna (pion i poziom)

iL.H | Kalisz

ﬂ Dopisz swojq historie'

Kalisz

2. Kolorysty Dopisz swojq historie amo$¢ 1 sposob
postrzegania marki. Kolorem podstawowym logo jest czern. Dopuszcza si¢ jednak
stosowanie wybranych, odpowiednich, koloréw odpowiadajacych grupom docelowym
1 odbiorcom, dla ktérych stworzony zostal nowy wizerunek miasta (turysci,
przedsigbiorcy, mieszkancy), zgodnie z wytycznymi Systemu Identyfikacji Wizualnej
Miasta Kalisza.

3. Wielko$ci minimalne okreslaja najmniejszy mozliwy rozmiar logo, przy ktdorym znak
zachowuje czytelno$¢. Wielkosci minimalne sg rézne dla réznych technik druku.
W przypadku niewymienionych w Ksiedze Znaku nalezy zawsze sprawdzi¢
czytelno§¢ logo na wydrukach prébnych. Uzycie logo w mniejszych rozmiarach
i nieodpowiednie dostosowanie ich do potrzeb moze spowodowac utrate jego
czytelnosci.



2. System Identyfikacji Wizualnej Miasta Kalisza dopuszcza zastosowanie dowolnego
tla, na ktére mozna nanie$¢ logo zgodnie z zasadami SIW, jednakze tto musi stanowi¢

integralng cz¢$¢ z logo 1 projektem. Zakazuje si¢ umieszczania logo na wzorzystych
ttach, co skutkuje jego nieczytelnos$cig i brakiem identyfikacji z miastem Kalisz.

3. Zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej Miasta Kalisza ustalono (obszar) pole
ochronne wokoét logotypu, w ktérym nie moga si¢ znalez¢ zadne elementy graficzne
oraz tekstowe.

4. W projektach graficznych materiatow informacyjnych i promocyjnych wydanych
w zwigzku z przedsiewzigciem wspotorganizowanym lub wspotfinansowanym przez
Miasto Kalisz, powinna zosta¢ zawarta informacja o tym fakcie poprzez:

l.

Umieszczenie logo Miasta Kalisza w obszarze specjalnie wydzielonym
w projekcie graficznym w celu prezentacji patronéw, sponsordéw itp. (Niezbedne
jest wowczas poprzedzenie logo odpowiednim zapisem - ,<<Nazwa
wydarzenia>>  (mozliwe jest rOwniez  zastosowanie  sformulowania:
koncert/konkurs/mecz/wydarzenie) pod honorowym  patronatem  <<imig¢

1 nazwisko>> Prezydenta Miasta Kalisza”. Powyzsze zdanie powinno byc¢
umieszczone u gory plakatu, umiejscowienie logo - najlepiej w prawym gérnym
rogu (Zalacznik nr 1 do Zatacznika nr 2 do uchwaty — ZASADY STOSOWANIA
ZNAKU GRAFICZNEGO LOGO MIASTA KALISZA).

Bezwzglednie kazdy projekt graficzny materialow informacyjnych, promocyjnych,
itp., zawierajacych herb Miasta Kalisza lub logo Miasta Kalisza,
przed upowszechnieniem powinien by¢ sprawdzony i1 zaakceptowany przez Biuro
Komunikacji Spotecznej Urzedu Miasta Kalisza. W tym celu nalezy przestac
projekt w wersji elektronicznej (jpg. pdf) na adres bks@um.kalisz.pl.

Przewodniczgcy
Rady Miasta Kalisza
/.
Andrzej Plichta



Zalacznik nr 1 do
Zalacznika nr 2 do uchwaly
— ZASADY STOSOWANIA ZNAKU GRAFICZNEGO LOGO MIASTA KALISZA

Wydarzenie pod honorowym patronatem
Imie Nazwisko Prezydenta Miasta Kalisza

Kalisz

Dopisz swojq historie

£ | Kalisz www.kalisz.pl
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