Kalisz, dnia 4 maja 2012

KOMUNIKAT:

Prezydent Miasta Kalisza informuje, ze zostata ztozona oferta na realizacje zadania
z zakresu upowszechniania i ochrony praw konsumentéw w trybie art. 19a ustawy

o dziatalnosci pozytku publicznego i wolontariacie. Tre$¢ oferty w zatqgczeniu.

Uwagi dotyczqce oferty moina zgtasza¢ na pismie w terminie 7 dni od dnia
zamieszczenia oferty bezposrednio w Wydziale Komunikacji i Ewidencji Dziatalnosci

Gospodarczej ul. Kosciuszki 1a, | pietro pok. 33.
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W nawiazaniu do zlozonego wniosku o dofinansowanie projektu Federacja
Konsumentow chciataby raz jeszcze podzigkowa¢ Panu Prezydentowi za okazane
wsparcie.

Jednoczesnie uprzejmie prosimy o przyjecie zaktualizowanego harmonogramu

dzialan w ramach projektu, uwzgledniajacego czas niezbedny na rozpatrzenie wniosku i

7AD 8 p&kbu{‘ag{gna} ach BIP. Pozostate warunki oferty nie zmienily si¢.
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W zalaczeniu:

1. Zaktualizowany harmonogram projektu.

Do wiadomosci:

1.0ddziat FK w Kaliszu.



9. Harmonogram'”

Zadanie publiczne realizowane w okresie od

21.05.2012 do

17.08.2012

Poszczegélne dziatania w zakresie
realizowanego zadania

Terminy realizacji
poszczegoinych

Oferent lub inny
podmiot
odpowiedzialny

za dziatanie w

dochodzenia ich roszczen:

e Przygotowanie i pisanie wystapien w imieniu i na rzecz
konsumentéw do przedsigbiorcow i organéw administraciji, w
tym mediaciji;

¢ Pisanie porad pisemnych udzielanych konsumentom, w tym
analiza dokumentow; .

e Udzielanie porad bezposrednich ( udzielanie prostych porad za
pomoca telefonu, faksu, poczty elektronicznej i innych $rodkéw
porozumiewania si¢ na odlegltosc),

3 ) 2 zakresie
publicznego dziatan :
realizowanego
zadania
publicznego
Dziatania zwigzane z prowadzeniem bezptatnego poradnictwa i 21.05.2012- Federacja
pomocy prawnej w zakresie uprawniert konsumentéw oraz 17.08.2012 Konsumentow

Opis zgodny z kosztorysem.



CIJ

.,.,
73‘

n"w“m@ﬁl ~Rles~ 600/02 7344
1A 0GOLNA | / 25.0Y. ZLO'IZV-,

|

A
mﬁ ................. P. d ............. g OFERTA T e PUQ-LIGZ Qﬁ e
{ Hosc | R OPIS .cvvereannasnas | NEG!

Z b KWL,

Data i migjsce ziozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/CFERTA-WSPOLNA"

REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

upowszechniania i ochrony praw konsumentéw
(rodzaj zadania publicznego?)

Ochrona praw konsumentéw w 2012 r.
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 7.05.2012 do 4.08.2012
W FORMIE
POWIERZENIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGgANSPJERANI-AREAHZAGJl—ZADANlA
PUBLIGZNEGO
PRZEZ

PREZYDENT MIASTA KALISZ
(organ administracji publicznej)

skiadana na podstawie przepisow dziatu |l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie,




19) £

I. Dane oferenta/oferentéw

1) nazwa: Federacja Konsumentéw

2) forma prawna:*

(x) stowarzyszenie ( ) fundacja

( ) koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
() spéldzielnia socjalna : (BN S U e S|
3) numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym, w innym rejestrze lub ewidencji:>
0000075284 :

4) data wpisu, rejestraciji lub utworzenia:® 8.07.1981 r.
5) nr NIP: 525 — 10 — 82 — 133 nr REGON: 001041403
6) adres:
miejscowos¢: Warszawa, Al. Stanéw Zjednoczonych 53

dzielnica lub innaje&nostka T et I e Rl AL OB P e, e

wojewoddztwo: mazowieckie
kod pocztowy: 04-028 poczta: Warszawa
7) tel.: 22 827 51 05 faks: 22 827 90 59
e-mail: biuro@federacja-konsumentow.org.pl http://www.federacja-konsumentow.org.pl
8) numer rachunku bankowego: 88 1370 1037 0000 1706 4474 5514
nazwa banku: DnB Nord
9) nazwiska i imiona os6b upowaznionych do re:prezentowania oferenta/eferentéw’:
a) Olesia Fraczek
b) Kamil Pluskwa - Dgbrowski
10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujgcej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:®
Jednostka terenowa Federacji Konsumentéw w Kaliszu
62-800 Kalisz,
ul. Skalmierzycka 10
Tel/fax (62) 501 90 37
11) osoba upowazniona do skiadariia wyjasnier dotyczacych oferty (imig i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)
Szymon Gtluch, tel. 666-626-266
12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalno$¢ nieodptatna pozytku publicznego

Zgodnie z § 6 statutu Federacji Konsumentéw, celami dziatar naszej organizacji sg:
1. Tworzenie systemu ochrony intereséw konsumentéw indywidualnych zmiérzajqcego do
zapewnienia naleznych im praw do:
- wyboru towaréw i ustug o jakosci odpowiadajgcej cenom,
- dostepu do rzetelnej informacji o towarach i ustugach,

-




- ochrony przed produktami i ustugami niebezpiecznymi dla zycia i zdrowia,
- zaspokajania podstawowych potrzeb,
- wyrazania opinii o polityce konsumenckiej paristwa oraz dziataniach producentéw i handlowcow,
- pozytywnego zatatwienia uzasadnionych reklamacji,
- edukacji konsumenckiej,
- zycia w zdrowym $rodowisku naturalnym.
2. Oddziatywanie na polityke konsumencka parstwa.
b) dziatalno$¢ odptatna pozytku publiéznego
Nie prowadzimy :

13) jezeli oferent /oferenci” prowadzi/prowadza” dziatalno$¢ gospodarcza:
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorCoOw ...................cooiiiiiii
b) przedmiot dziatalno$ci gospodarczej
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Nie prowadzi

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu admln%stracjl publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawnej'”

Nie dotyczy

1ll. Szczegbtowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji
1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Prowadzenie bezptatnej pomocy prawnej realizowane bedzie w zalezno$ci od typu sprawy, z ktérg
zglosi sie do oddziatu konsument, sposobu jej zgloszenia oraz indywidualnych oczekiwan
konsumentéw. Do kazdej sprawy dobrane zostang adekwatne i najskuteczniejsze narzedzia prawne.
Poradnictwo prawne $wiadczone w ramach zadania, zgodnie z przyjetymi zatozeniami zadania oraz
zgodnie ze statutem naszej organizacji, skierowane jest do indywidualnego konsumenta (czyli osoby
nabywajacej produkty lub ustugi na wiasne potrzeby, niezwigzane z dziatalno$cig gospodarcza).

W ramach realizowanego zadania pracownicy/wolontariusze FK beda: :

- udzielaé konsumentom pomocy w wystapieniach do przedsigbiorcéw w zakresie uprawnien
przystugujgcych konsumentom; ‘

- udziela¢ konsumentom wyczerpujgcych informacji w zwigzku ze zg!oszoq'ymi przez nich
zagadnieniami;




- dokonywa¢ analizy dokumentéw niezbednych do udzielenia pomocy prawnej;

- udziela¢ konsumentowi informacji o sposobie i mozliwos$ci pedjecia dziatan przez organizacje w
imieniu i na rzecz konsumenta;

- wystepowac do przedsigbiorcow w celu podjecia mediacji i podejmowac starania w celu
polubownego zatatwienia sprawy konsumenta bedgcego w sporze z przedsigbiorca;

- wystepowac do organéw administracji w celu ochrony intereséw konsumentow;

- udziela¢ konsumentom ig&aszajagym si¢ osobiscie bgdz za posrednictwem, telefonu, faksu , porad
bezposrednich; § i 4
- przyjmowaé i rozpatrywaé ziozone sprawy konsumenckie przekazywane w spos6b
udokumentowany.

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkéy;r

\Wedtug badan ostatniego Eurobarometru, opublikowanego 11.04.2011r., mniej niz potowa badanych
lobywateli ma, jako konsumenci, poczucie pewnos$ci, wystarczajacej wiedzy i ochrony. Wigkszo$¢

lobywateli UE nie podejmuje dziatan jako konsumenci, gdy napotkajg pierwszg przeszkode w
idochodzeniu naleznych im praw. Jak skomentowat te najnowsze badania Eurobarometru John Dalli,
komisarz UE ds. zdrowia i polityki konsumenckiej, sg to niepokojgce wyniki. "Wskazujg na to, ze
znaczna liczba konsumentéw moze by¢ narazona na oszustwa, przekrety, wywieranie nacisku, a nie
iedzg, ze mogg mie¢ swdj wybor. Jesli konsumenci nie mogg swobodnie dokonywac wyboru i w ten
posoéb unikngé szkody, cierpig na tym nie tylko oni, lecz takze uczciwe, innowacyjne przedsigbiorstwa
przyczyniajgce sie do wzrostu gospodarczego. Nalezy mie¢ te wyniki na uwadze, jesli chcemy poméc
konsumentom na coraz bardziej skomplikowanym rynku i wobec powszechnego nattoku informaciji”.
ITak zte wyniki partycypaciji obywateli w ksztattowaniu rynku dotyczg catej UE i sg $rednig, bo w Polsce
wypadajg one, niestety, gorzej. Jak pokazuje 5 edycja Consumer Conditions Scoraborad (DG SANCO),
zaprezentowana na spotkaniu zorganizowanym przez Federacje Konsumentéw dniu 19. maja 2011r., z
udziatem 44 organizacji konsumenckich z catej Europy, postéw, eurodeputowanych, instytucji
inadzorujgcych rynek i przedsigbiorcow, polscy konsumenci w tym zestawieniu wypadli jako mato
izorientowani w swoich prawach, obawiajgcy si¢ handlu transgranicznego, potrzebujgcy wzmocnionej
ipomocy ze strony NGO i instytuciji, ktére powinny ich chroni¢. Potwierdzajg to wyniki badarn
przeprowadzonych przez UOKIK - raport ,Konsumentéw portret wiasny: $wiadomo$¢ praw, sposoby
ipodejmowania decyzji, bariery utrudniajace bezpieczne i satysfakcjonujace uczestnictwo w rynku”. W
badaniach 63% Polakéw uwaza, ze przepisy dotyczace praw konsumentéw sg zbyt skomplikowane.
56% uwaza, ze konsum.enci skladéjacy reklamacje u sprzedawcow s3 przez nich traktowani jak
loszu$ci probujacy cos$ wytudzi¢. 45% osob uwaza, ze w Polsce przedsiebiorcy moga bezkarnie
loszukiwaé konsumentéw, ponad potowa polskich konsumentéw (58%) jest przekonana, ze obecnie
przedsigbiorcy s3 tak bardzo nastawieni na zysk, ze nie dbajg w ogdle o jakos¢ swoich produktow.
.Respondenci sg nieomal zgodni co do tego, ze Polacy nie znajg swoich praw konsumenckich” (79%).
ISa to dane, ktére powinny niepokoi¢. Tylko cze$¢ Polakéw deklaruje, ze sg aktywnymi uczestnikami
rynku, ktérzy nie kierujg sie impulsem. Ale przeczg temu pogiebione analizy,‘ktére wykazuja, ze Polacy
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nie czytajg umow, polowie zdarza sie kupowanie niezaplanowanych produktéw, uwazaja, ze ,w sporze
ze sprzedawca nie da sig wygrac”. Co oznacza, ze zdiagnozowanej Jniskiej Swiadomosci polskich
konsumentéw, niezwracaniu uwagi na aspekty bezpieczeristwa produktu, ekologicznos¢(...)"

owarzyszy postrzeganie przedsigbiorcow jako przeciwnikéw. Paradoksem jest to, ze ci sami
eredsiebiorcy w innych, pozazawodowych sytuacjach sg konsumentami, bo jestesmy nimi wszyscy,
nie tylko w sklepie, w samolocie, na meczu sportowym, kupujac dom, ubezpieczenie, biorgc kredyt,
ptacgc rachunek za prad. Bézpfatne poradnictwo i pomoc prawna $wiadczone m.in. w Kaliszu sg
odpowiedzig na opisane potrzeby. i .

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Adresatami zadania s3 indywidualni konsumenci — osoby, ktére zawarly lub chcg zawrze¢ umowe
sprzedazy lub ustugi dla celéw niezwigzanych z dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa. Po
bezptatng pomoc i porade moze zwréci¢ sie kazdy konsument w sytuacji sporu lub zaistnienia
problemu, chcacey uzyskaé pomoc lub informacje. Konsumentami jesteSmy wszyscy, niezaleznie od
wieku, wyksztaicenia, statusu ekonomicznego, dlatego poradnictwo i pomoc prawna beda
realizowane w réznych formach, uwzgledniajac rézny sposéb kontaktu z organizacjg tak, by pomoc
mogta by¢ jak najbardziej efektywna i ogéinie dostepna dla wszystkich jej potrzebujacych. Sg osoby,
ktore z réznych wzgledow (czasami jest to wiek i niski poziom wiedzy prawnej konsumenckiej)
preferujg kontakt osobisty, inni (nie majg np. czasu) wolg skorzysta¢ z kontaktu mailowego.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotagji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegdlnosci ze wskazaniem w jaki sposéb przyczyni si¢ to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania.""

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci” otrzymatlotrzymali” dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktére
zostaly dofinansowane, organu ktéry udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji .*"

Nie dotyczy

e,




6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Celem zadania jest prowadzenie bezptatnego poradnictwa i pomocy prawnej w zakresie uprawnien
konsumentéw, pomoc w dochodzeniu roszczen przez konsumentéw, pomoc prawna udzielana
konsumentom, udzielanie wyczerpujacych porad na podstawie m.in. analizy dokumentéw, co przyczyni
sie rowniez do podniesienia $wiadomosci prawnej konsumentéw i wzmocnienia ich pozycji w sporach z
profesjonalistami. :

Sposéb realizacji poradnictwa prawnego zalezy tego, czego dotyczy sprawa, iej zlozono$ci oraz 2
indywidualnych oczekiwarn konsumentéw. Stad poradnictwo prawne $wiadczone w ramach zadania
bedzie realizowane w réznym zakresie z zastosowaniem réznych procedur postepowania i jak
najbardziej efektywnych narzedzi prawnych. Kazdorazowo zaleze¢ one bedg od oceny sytuaciji tak, aby
podjete dziatania byly jak najbardziej adekwatne i optymalne w konkretnej, indywidualnej sytuaciji.
Nalezy wyr6zni¢ sposoby dziatan, ktére zostang wykorzystane:

- prosta porada - teleﬁ)niczna, ustna i/lub pisemna; taka porada sprowadza sie do poinformowania
konsumenta, jakie przystuguja mu prawa, czego i w jaki sposéb moze domagac sie od przedsigbiorcy,
jest to etap, w ktérym konsument - znajgc swoje prawa — moze samodzielnie wyegzekwowac nalezne
mu prawa i samodzielnie dochodzi¢ roszczen;

- gdy porada telefoniczna lub ustna jest pierwszym etapem sprawy, musi by¢ ona dalej prowadzona
przez prawnika lub doradce oddziatu, moze by¢ to wystgpienie, czgsto w imieniu konsumenta, do
przedsiebiorcy lub ustugodawcy, podjecie interwencji, by przedsiebiorca rozpatrzyt reklamacjg lub
roszczenia konsumenta zgodnie z przepisami obowigzujgcego prawa. Gdy wskazane dziatania nie
odniosg skutku, podejmowana jest mediacja IuE) sporzgdzane s3 pisma procesowe.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Kalisz, siedziba oddziatu Federacji Konsumentow.
62-800 Kalisz,
ul. Skalmierzycka 10

8. Opis poszczegdlinych dziatan w zakresie realizacji zadania publicznego'?

Bezptatne poradnictwo prawne dla mieszkaricow miasta Kalisz bedzie prowadzone w oddziale
Federacji Konsumentow. ‘

Poradnictwo prawne bedzie udzielane indywidualnym konsumentom - kazdy kto zechce skorzystac z
naszej pomocy moze liczy¢ na obstuge prawnika np. w formie krétkiej porady, jakie sg prawa i
obowigzki obu stron umowy konsumenckiej — czyli jak konsument moze i powinien zachowaé w
konkretnej sytuaciji, czego moze domagac¢ sie od sprzedawcy i/lub ustugodawcy. Ale gdy porada nie
wystarczy aby rozwigza¢ problem konsumencki — nasi prawnicy przeprowadzg mediacje z
przedsigbiorcg aby polubownie zakoriczy¢ zgtoszong sprawe. W efekcie rozwigzemy konkretny
przypadek, jak réwniez przyczynimy si¢ do kreowania rynku, na ktérym &awa konsumenta sg




przestrzegane. Cze$¢ naszego poradnictwa bedzie dotyczy¢ sytuacji przed podjeciem decyzj

konsumenckiej, czyli beda to konsultacje w zakresie r62ne96 typu umoéw podpisywanych z
konsumentami. :
Prawne poradnictwo konsumenckie to bardzo szeroki obszar merytoryczny, zatem zadania prowadzone
w ramach datacji obejma m. in. takie obszary prawne, jak: sprzedaz konsumencka , telekomunikacja,
ubezpieczenia, ustugi finansowe i kredytowe, sprzedaz na odleglo$¢ i po za lokalem przedsigbiorstwa,
bezpieczenstwo produktu, ustugi turystyczne. ’
Tak wigc beda to zaréwno sprawy dnia codziennego, ktére bez pomocy prawnika i organizaciji
konsumenckiej sg po prostu ucigzliwe, jak réwniez sprawy obarczone wysokim ryzykiem finansowym,
ktdre bez profesjonalnej pomocy mogg powodowac drastyczne pogorszenie sytuacji finansowej
gospodarstwa domowego , a w grupach juz zagrozonych ubdéstwem prowadzi¢ do wykluczen
spotecznych.
Aby nalezycie scharakteryzowa¢ zakres poradnictwa, jaki bedzie $wiadczony na rzecz
mieszkancow Kalisza nalezy je omoéwi¢ korzystajac z podziatu na dwie kategorie:
- Zakres merytoryczny: to praktycznie kazdy aspekt prawa konsumenckiego:
- sprzedaz konsumencka (to dokonywane przez nas zakupy, zaréwno produktéw dnia
codziennego, jak artykuty spozywcze, jak i produktéw drozszych, jak np. samochéd),
- ustugi telekomunikacyjne (jak np. umowa z operatorem telefonii komérkowe;j),
- ustugi bankowe i finansowe (jak np. umowy kredytowe), :
- ubezpieczenia,
- ustugi turystyczne, -
- sprzedaz poza lokalem firmy i na odlegto$¢ (w tym sprzedaz za posrednictwem Internetu),
- ochrona danych osobowych.
- Zakres aktywnosci: to praktycznie kazde dziatanie prawne, ktére jest najbardziej adekwatne i
optymalne w konkretnej, indywidualnej sytuaciji:
- prosta porada telefoniczna, ustna lub pisemna. Taka porada sprowadza sie¢ na ogdt do
poinformowania konsumenta jakie przystugujg mu prawa, czego i w jaki sposéb moze domagacé
sie od przedsigbiorcy - jest to etap, ktéry czesto wystarcza i konsument znajgc swoje prawa,
moze samodzielnie wyegzekwowac nalezne mu prawa i samodzielnie dochodzi¢ roszczen,
- interwencja u przedsiebiorcy - w sytuacji gdy ewidentnie naruszane jest prawo konsumenckie,
prawnicy informujg przedsie?iorce o aktualnie obowigzujgcych przepisach prawnych.
- mediacja — gdy pierwszy etap nie jest wystarczajgcy, prawnicy rozpoczynajg mediacje z
przedsigbiorca, ustne lub pisemne.
W kazdym przypadku, konsument uzyskuje od nas bezptatng opieke prawnika.
Wszystkie opisane wyzej sposoby i metody prowadzenia poradnictwa zostang wykorzystane
podczas realizacji zadania.
Przez caty okres realizacji zadnia bedg zbierane i przetwarzane celem napisania brawidiowego raportu
koncowego dokumenty z realizacji zadania. 3




9. Harmonogram'

Zadanie publiczne realizowane w okresie od

7.05.2012 do

4.08.2012

Poszczegolne dziatania w zakresie

Terminy realizacji

Oferent lub inny
podmiot
odpowiedzialny
za dziatanie w

dochodzenia ich roszczen:

e Przygotowanie i pisanie wystapieri w imieniu i na rzecz
konsumentéw do przedsigbiorcow i organéw administracji, w
tym mediaciji;

e Pisanie porad pisemnych udzielanych konsumentom, w tym
analiza dokumentéw;

e Udzielanie porad bezposrednich ( udzielanie prostych porad za
pomoca telefonu, faksu, poczty elektronicznej i innych $rodkéw
porozumiewania si¢ na odleglos¢),

realizowanégo zadania poszczegoinych :
: zakresie
publicznego” dziatan :
realizowanego
zadania
publicznego

Dziatania zwigzane z prowadzeniem bezptatnego poradnictwa i 7.05.2012- Federacja

pomocy prawnej w zakresie uprawniefh konsumentéw oraz 4.08.2012 Konsumentéw

10. Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego'®

tygodniowo, przez 3 miesigce w nastepujgcym grafiku dyzuréw:
Poniedziatek 11:00 — 16:30

Witorek 14:30 — 18:00

Czwartek 10:00 — 16:00

Realizacja zadania przyczyni sie do udzielenia pomocy i porady prawnej okreslonej konkretnej liczbie os6b.
Rozwigzanie problemu, sporu lub udzielenie porady prawnej to wymierny i trwaly efekt realizacji zadania.
Ponadto zaznajomienie konsumentéw z przepisami prawnymi dotyczgcymi obszaru konsumenckiego
powinno przyczyni¢ sie do podniesienia poziomu $wiadomosci konsumenckiej. Ponadto podjecie dziatar na
rzecz konsumentéw, pomoc im udzielana ma wptyw nie tylko na ich sytuacje, ale réwniez na rozw6j rynku,
rugowanie z niego nieuczciwych praktyk handlowych i wzmacnianie potencjatu przedsigbiorcow
dziatajgcych rzetelnie i zgodnie z przepisami prawa. W ciggu roku, w trakcie realizacji zadania,
poradnictwo konsumenckie — w podziale na typ porad i pomocy prawnej, w zaleznosci od ztozonosci spraw
i indywidualnych oczekiwar konsumentéw — zostanie zrealizowane w liczbie co qajmniej 200 porad.
Oddziat bedzie $wiadczyt poradnictwo dia konsumentéw objete projektem przez ‘cq najmniej 15 godzin




IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zada

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:

nia publicznego

Lp. |Rodzaj kosztow™ Koszt ztegodo |[ztegoz Koszt do
catkowity pokrycia finansowych | pokrycia
(wzt) z Srodkow z wkiadu
wnioskowan | wiasnych, osobowego,
ej dotacji Srodkow w tym pracy
E— (wzh) : zinnych spolecznej
2 + | zrodet , wtym | czionkow
g wplatioplat | i swiadczen
é % g adresatow wolontariuszy
R E zadania (wzl)
:‘; g g publicznego'”
2|8 & 'wal)
l Koszty merytoryczne'®
po stronie Federacji
Konsumentéw
1) Doradca
konsumencki
; 3 |[1200,00 |miesi |[3600,00 (360000 |0,00 0,00
2) Prawnik (wsparcie " 3
i 5o 3 |200,00 600,00 0,00 0,00 600,00
doradcy)
] 20) :
Koszty obstugi”” zadania
publicznego, w tym
koszty administracyjne
po stronie Federacji
Konsumentéw
1) administracja -
3 400,00 miesi | 1200,00 1200,00 0,00 0,00
biurowa
ac
(telekomunikacja,
optaty pocztowe,
materiaty biurowe, 0,00
opisiybankowe) 13 |200,00 600,00  |0,00 600,00
2) ksiegowoscE.i
sprawozdawczos¢




Il |Inne koszty, w tym koszty |0 |0 0 0 oo 0

wyposazenia i promociji

po stronie Federacji

Konsumentéw (nazwa

Oferenta)'? :

¢} Do

» 3 R

v J . :

Ogoétem: 6 000,00 |4 800,00 0,00 1200,00
2. Przewidywane zrédia finansowania zadania publicznego
1 | Wnioskowana kwota dotacji 4800,00 zt| 80%
2 [ Srodki finansowe wiasne™” 0,00zt 0%
3 | Srodki finansowe z innych zrédet ogétem ($rodki finansowe wymienione 0.002t 0%

w pkt 31-3 3)11) ..................................
3.1 | wplaty i optaty adresatéw zadania publicznego'”’ 0,00z 0%
3.2 | $rodki finansowe z innych Zrédet publicznych (w szczegélnosci: dotacje
z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego, funduszy 0,00zt 0%

3.3 | pozostate'” 0,00zt 0%
4 | Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna czionkow) 1200,00 zt| 20 %
5 | Ogédtem (Srodki wymienione w pkt 1—4) 6000,00zt| 100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédet publicznych®”

Nazwa organu administraciji Kwota $rodkéw | Informacja o tym, czy | Termin rozpatrzenia —

publicznej lub innej jednostki (wzt) whniosek (oferta) w przypadku

sektora finanséw publicznych 0 przyznanie whnioskow (ofert)
$rodkow zostat (-a) nierozpatrzonych do
rozpatrzony(-a) czasu zlozenia

pozytywnie, czy tez
nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

niniejszej oferty

TAK/NIE”

TAK/NIE"

TAK/NIE”

¢
TAKINIE" '
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W kosztorysie koszty prawnika, koordynatora oraz ksiggowos$ci zadania sg pokrywane w catosci

osobowym wkiadem wlasnym w postaci wolontariatu. Sg to koszty, ktére bedg ponoszone przez Biuro
Federacji Konsumentéw a nie bezposrednio przez Oddziat w Kaliszu. Dodatkowo, co réwniez nie ma
odbicia w budzecie, Oddziat w Kaliszu bedzie objety opieka merytoryczng wyspecjalizowanych
prawnikéw Biura Prawnego FK, bedzig miat na biezgco dostep do materiatéw szkoleniowych,
edukacyjnych, bedzie otrzymywat ulotki informacyjne przeznaczone do dalszej+dystrybucji wsrod
konsumentéw. Doradca w oddziale bedzie uczestniczyt w organizowanych szkoleniach i miat

mozliwosci podnoszenia wiedzy w zakresie poradnictwa konsumenckiego.
V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznegom

Przewidywane zasoby kadrowe w wytypowanej do realizacji zadania jednostce terenowej:

W Oddziale w Kaliszu w realizacje zadania zaangazowana bgdzie bezposrednio jedna osoba,
przeszkolony doradca konsumencki z duzym do$wiadczeniem w poradnictwie konsumenckim;
wytypowana osoba bedzie wystepowa¢ w imieniu i na rzecz konsumentéw do przedsigbiorcéw oraz
udzielaé konsumentom porad prawnych, posiada wiedze na temat przepisow dotyczacych obowigzkow i
praw konsumentéw, w szczegolnosci ustaw: o szczegblnych warunkach sprzedazy konsumenckiej oraz
o zmianie Kodeksu cywilnego, o kredycie konsumenckim, o ochronie niektoérych praw konsumentoéw i
odpowiedzialno$ci za szkode wyrzadzong przez produkt niebezpieczny, o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym, o ustugach turystycznych, przepiséw Kodeksu cywilnego (w
szczeg6lnosci przepiséw dotyczacych niedozwolonych postanowiert umownych), Prawo
telekomunikacyjne, Prawo energetyczne, o wiasnosci lokali, o zbiorowym zaopatrzeniu w wodg i
zbiorowym odprowadzaniu $ciekéw.

Oddziat w Kaliszu bedzie wspdipracowac merytorycznie, konsultowa¢ bardziej skomplikowane sprawy z
pozostatymi jednostkami organizacyjnymi Federacji Konsumentéw oraz zespolem prawnym i
merytorycznym Biura Federacji konsumentow.

Zesp6t bedzie na biezaco konsultowac sie z oddziatem, przekazywa¢ informacje o sprawach i
problemach konsumenckich, przekazujac je w ramach catej organizacji, monitorujgc pojawiajgce si¢ na
rynku konsumenckim zjawiska, by utatwi¢ rozwigzywanie probleméw konsumenckich, analizowa¢ nowe
przepisy prawne i informowac o nich pracownika oddziatu. Zapewnig takze sprawng obstuge
konsumentow oraz utrzymanie jednolitych standardéw konsumenckiego poradnictwa w Kaliszu.
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2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentéw’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania”>’

Jednostka FK w Kaliszu miesci sie w ogélnodostepnym, san-10dzielnym lokalu, przystosowanym do
obstugi konsumentéw (ul. Skalmierzycka 10). Lokal wyposazony jest w sprzet biurowy,
telekomunikacyjny i komputerowy. :

Dla jednostki terenowej w Kaliszu dostepne bgdg podstrony internetowe na portalu Federacji
Konsumentéw, pod adresem www.federacja-konsumentow.org.pl, zawierajgce dane teleadresowe
jednostki terenowej, informacje o god;inach pracy ekspertow obstugujacych konsumentéw oraz
bezposredni link do zasobéw prawnych portalu Federaciji. .

Ponadto Federacja Konsumentéw na swojej stronie internetowej publikuje na biezgco porady,
informacje i komentarze dia konsumentéw, bedace uzupetnieniem poradnictwa konsumenckiego
prowadzonego przez oddziaty (w tym oczywiscie Oddziat w Kaliszu), obecnie jest to baza ponad
400 artykutow.

3. Dotychczasowe do$wiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem
ktore z tych zadan realizowane byty we wspéipracy z administracja publiczng).

Doswiadczenie w zakresie poradnictwa prawnego jest udokumentowane corocznymi
sprawozdaniami Federacji Konsumentéw, przekazywanymi i akceptowanymi przez Urzad
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw -

2005r.
1. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogtoszonych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw: Prowadzenie ogoélnopolskiego bezptatnego poradnictwa i pomocy
prawnej w zakresie uprawnien konsumentéw oraz dochodzenia ich roszczen”
1100 000,-PLN
2. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogloszonych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentoéw ,Sporzadzanie pozwéw w imieniu i na rzecz konsumentow”
130 000,-PLN
3. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogloszonych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw .Pomo;: prawna przy prowadzeniu spraw przed sgdami powszechnymi
i polubownymi”
150 000,-PLN :
4. Projekt ,Upowszechnianie wiedzy na temat bezpieczeristwa produktu” Linia budzetowa Komisji
Europejskiej 17.020100/05(04)/410988
112 708,- Euro :
5. ,Kampania spoteczna pod hastem Sprawdz, jakie masz prawa” , calkowity"koszt projektu -
243 915,- Euro, zrédio finansowania projektu European Commission Directorate-General ,Health

and Consumer Protection”, ’
¥
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2006 r.
1. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogtoszonych przez Urzad Ochrony

Konkurencji i Konsumentéw: Prowadzenie ogdlnopolskiego bezptatnego poradnictwa i pomocy
prawnej w zakresie uprawnien konsumentéw oraz dochodzenia ich
roszczen”
1180 000,- PLN
2. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnigtych konkurséw ogtoszonych przéz Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw: ,Sporzadzanie pozwéw w imieniu i na rzecz konsumentow”
140 000,- PLN
3. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogtoszonych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentow: . .Pomoc prawna przy prowadzeniu spraw przed sgdami
powszechnymi i polubownymi”
160 000,- PLN
4. Projekt ,Mediacje miedzy biznesem a konsumentami (B2C) jako element pracy lokalnych klubow
Federacji Konsumentéw” finansowany ze $rodkéw Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej (FIO) — |
transza
55 835,- PLN
5. Projekt Pt ,Infoteka — system informacji konsumenckiej” realizowany ze $rodkéw Transitoion
Facilities ,Wsparcie dziatalno$ci pozarzadowych organizaciji konsumenckich”

801 031,- PLN

2007 r.
1. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogtoszonych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw: ,Prowadzenie ogolnopolskiego bezptatnego poradnictwa i pomocy
prawnej w zakresie uprawnien konsumentéw oraz dochodzenia ich roszczen”
1100 391,- PLN
2. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietych konkurséw ogtoszonych przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw.  ,Sporzadzanie pozw6w w imieniu i na rzecz konsumentow”
260 149,- PLN
3. Projekt Poréwnawcze testy konsumenckie. Wzmocnienie pozycji konsumentow dzigki
przeprowadzeniu dwéch niezaleznych testow konsumenckich wybranych produktéw rynkowych;
pamperséw oraz pielegnacyjnych preqaratéw antybakteryjnych” realizowany ze srodkéw Transition
faciliets System ochrony konsumentéw
207 687, - PLN
4. Projekt ,Mediacje migdzy biznesem a konsumentami (B2C) jako element pracy lokalnych klubéw
Federacji Konsumentéw” finansowany ze $rodkéw Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej (FIO) — Il
transza
99 904,- PLN

2008r.
1. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietego konkursu ogloszonego przez Urzad Ochrony
Konkurenciji i Konsumentéw — ,Prowadzenie ogélnopolskiego bezptatnego’poradnictwa i pomocy
prawnej w zakresie uprawnien konsumentéw oraz dochodzenia ich roszczen’t z wylgczeniem miasta




Lublin oraz miasta warszawa i okolic”
807 000,-PLN
2. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietego konkursu ogloszonego przez Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw — ,Pomoc prawna przy prowadzeniu spraw przed sgdami
powszechnymi i polubownymi sadami konsumenckimi oraz sporzadzanie pism procesowych na
rzecz konsumentow”
259 997,-PLN .
3. Wsparcie przez Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej wykonania .zadania .Bezptatne
poradnictwo konsumenckie” (FIO)
194 000,-PLN

2009r.
1. . Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnigtego konkursu ogloszonego przez Urzad Ochrony
Konkurenciji i Konsumentéw — ,Prowadzenie ogoinopolskiego bezptatnego poradnictwa i pomocy
prawnej w zakresie up‘rawnieh konsumentow oraz dochodzenia ich roszczen” 807 000,00 PLN
2. . Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietego konkursu ogloszonego przez Urzad Ochrony
Konkurenciji i Konsumentéw — ,Prowadzenie ogoélnopolskiego bezptatnego poradnictwa i pomocy
prawnej w zakresie uprawnieri konsumentéw oraz dochodzenia ich roszczer Warszawa 215 322,00
PLN
3. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietego konkursu ogloszonego. przez Urzad Ochrony
Konkurenciji i Konsumentéw — ,Sporzadzanie pozwéw w imieniu i na rzecz Konsumentow oraz
pomoc prawna przy prowadzeniu spraw przed sgdami powszechnymi i polubownymi”. 259 997,00
PLN %
4. Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietego konkursu ogloszonego przez Urzad Ochrony
Konkurenciji i Konsumentéw — ,Biuletyn dla powiatowych/miejskich rzecznikéw praw konsumenta”
75 038,00 PLN
5. Bezptatne poradnictwo prawne w sprawach konsumenckich dla mieszkaricow miasta stotecznego
Warszawy — zadanie zlecone przez Prezydenta m. ST. Warszawy — 49 800,00 PLN

2010r.

1. Zakonczyliémy realizacje projektu (rozpoczetego w 2009): Konsumenckie poradnictwo
prawne (finansowanego ze $rodkéw Norweskiego Mechanizmu Finansowego), cel:
zdiagnozowanie lokalny¢h probleméw (comiesigczna ankieta) i podnoszenie
profesjonalnego poradnictwa prawnego w oddziatach FK dzigki przekazywanej wiedzy w
comiesigcznym Newsletterze zgodnie ze zdiagnozowanymi potrzebami. Projekt miat zasieg
ogélnopolski, 231 500,00PLN (ptatne w latach 2009, 2010, 2011)

2. 2 . Zadanie zlecone na podstawie rozstrzygnietego konkursu ogloszonego przez Urzad
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw - ,Prowadzenie ogéinopolskiego bezptatnego
poradnictwa i pomocy prawnej w zakresie uprawnien konsumentéw oraz dochodzenia ich
roszczen” 695 000,00 PLN

3. Pomoc prawna przy prowadzeniu spraw przed sadami powszechnymi i polubownymi
sadami konsumenckimi oraz sporzadzanie pism procesowych na rzecz konsumentow
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259 997,00 PLN
4. Bezplatne poradnictwo prawne w sprawach konsumenckich dla mieszkaicéw miasta

stolecznego Warszawy - zadanie zlecone przez Prezydenta m. ST. Warszawy
40 000,00PLN '
2011r.

1. JesteSmy w trakcie realizacji projektu: Konsument — Polsko — Niemieckie Centrum Informaciji
Konsumenckie, cel: prowadzeqie poradnictwa w zakresie konsumenckich transakcji
transgranicznych w polsko-niemieckim regionie przygranicznym, odbiorcy —smieszkaricy rejonu
przygranicznego — woj. Lubuskie i odpowiednio po stronie niemieckiej.

2. Bezplatne poradnictwo prawne w sprawach konsumenckich dla mieszkancéw miasta
stolecznego Warszawy — zadanie zlecone przez Prezydenta m. ST. Warszawy — 40 000,00 PLN

3. Realizacja przedsigwzigcia zleconego na podstawie konkursu przez UOKIK pt. "Prowadzenie
ogélnopolskiego bezptatnego poradnictwa i pomocy prawnej w zakresie uprawnien
konsumentéw oraz dochodzenia ich roszczer oraz sporzadzanie pism procesowych na rzecz
konsumentow na terenie wojewddztwa: mazowieckiego, dolno$laskiego, kujawsko-
pomorskiego, lubuskiego, {6dzkiego, malopolskiego, podlaskiego, podkarpackiego,
pomorskiego, $lgskiego, S$wigtokrzyskiego, warmirisko-mazurskiego, wielkopolskiego,
zachodniopomorskiego. 829 415,00PLN

4. Realizacja przedsigwziecia zleconego na podstawie konkursu przez "UOKiK pt. ,Infolinia
konsumencka” 499 999,00PLN

5. Realizacja zadania ,Bezpieczefistwo zakupéw w Internecie”, finansowanego przez UOKIK
49 500,00PLN

W trakcie realizacji zadar, konkurséw, projektéw i przetargéw Federacja Konsumentéw w
ostatnich kilku latach wydata m.in. nastepujace publikacje, ktére skierowane byly zaréwno
do miodziezy szkolnej, jak i 0s6b starszych (publikacje czesto zwigzane byly z prowadzeniem
kampanii spolecznych oraz spotkar, wykiadéw dla konsumentéw) :

e Broszure ,Kredyty konsumpcyjne — ryzyko na raty”

e Broszure ,Konsumenci i leki”

e Pakiet z ulotkami ,Med.-sens Konsumenci i leki”

¢ Cykl ksigzek dotyczgcych rynku ubezpieczen:
.Droga do wiasnej emerytury — ubezpieczenia na zycie”
.Ubezpieczenia uniwersaine — zalety i wady”
.Ubezpieczenie na zycie zalety i wady”

e Broszure ,Czy ubezpieczamy sie bezpiecznie ?”

e Broszure ,Kupujemy meble”

e Broszure ,Kupujemy odziez”

e Broszure ,Malujemy mieszkanie”

e Broszure ,Kupujemy kosmetyki pielegnacyjne”

e Broszure ,Kupujemy sprzet audio” !

e Broszure ,Mamo kup mi zabawke”




Gre planszowg dla szkot ,Gwiezdny inwestor”

Zeszyty c¢wiczen dla ucznidw szkot podstawdwych oraz szkot Srednich | Jestem
konsumentem”

Broszure ,Konsumencki przewodnik po dodatkach”

Broszure ,Substancje dodatkowe do zywnos$ci”

Ksigzke ,Polityka konsumencka i ochrona intereséw konsumentow”
Broszure_Mieszmarodowy Kodeks Marketingu Produktow Zastepujacych Mleko Kobiece”
Broszure ,Kiedy mama vyrac;x do pracy” .

Ksigzke ,System ochrony konsumentéw w krajach Unii Europejskiej”

Broszure ,Ustugi bankowe dla miodziezy”

Broszure ,ABC konsumenta. Rekojmia, gwarancja, reklamacje”

Pakiet ,Wzory uméw zawieranych z udziatem konsumentow”,

.Na czym polega problem Milenium co konsument musi wiedzie¢” — ulotka na temat
uzywania komputeréw po przej$ciu w nowe milenium.

.Genetyka a zywnos$¢” — ulotka zwigzana z kampania informacyjng o GMO.

.Prawa i obowigzki sprzedawcy” — ksiazka wydana dla handlowcéw — caty nakiad zostat
przekazany nieodptatnie sprzedawcom i sieciom handlowym.

+Podpisa¢ mozesz — przeczyta¢ musisz” — ulotka zwigzana z kampanig spoteczng na temat
odpowiedzialnego podpisywania uméw przez konsumentow. 5

.Tak konsumentéow” — ulotka zwigzana z kampanig spoleczng przed referendum
europejskim. 3

.ABC konsumenta — Ustawa z dnia 27 lipca 2002 o szczegdlnych warunkach sprzedazy
konsumenckiej oraz o zmianie Kodeksu cywilnego” — broszura na temat nowych istotnych
przepiséw prawnych.

Broszure ,ABC konsumenta — turysty”

Broszure ,ABC konsumenta — ubezpieczenia komunikacyjne”

Ulotke,ABC miodego konsumenta”

Ulotke ,ABC konsumenta — ustugi telekomunikacyjne”

Ulotke ,ABC konsumenta — ustugi $wiadczone drogg elektroniczng”

Zestaw 6 ulotek i broszura na temat ustug bankowych

Ulotke — ,Test chipséw -ziemniaczanych™ (w ramach wspéinego projektu z Polskim
Towarzystwem Ekonomiki Gospodarstwa Domowego)

Ulotke ,Test ptatkéw $niadaniowych — kukurydzianych (w ramach tego samego projektu)
Ulotke ,ABC konsumenta — Konsument na rynku ustug ubezpieczeniowych”

Broszure — ,ABC konsumenta — Konsument na rynku ustug ubezpieczeniowych”

Broszure ,Manifest konsumencki do parlamentu Europejskiego”
Ulotke ,Konsument w sadzie”

Ulotke ,Konsument na rynku ustug ubezpieczeniowych”

Plakat ,Prawa pacjenta” ‘
Plakat ,Mediacje B2C z udzialem federacji Konsumentow” 1
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¢ Ulotke i wortal internetowy .Bezpieczny uczen”

e Ulotke ,Prywatno$é w sieci”

* Ulotke ,Bezpieczny produkt” :

e Teczke z 20 wydawnictwami tematycznymi ,Sprawdz, jakie masz prawa’, zwigzang z
ogodinopolska kampanig spoleczng, aktualizowana i uzupetiana

4. Informacja, czy oferent/oferenci’ przewiduje(-a) zleca¢ realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci’ pozytku publicznego

i 0 wolontariacie.

Nie bedziemy zlecaé realizacji zadania publicznego.

Os$wiadczam (-y), ze: *

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci sie¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego

oferenta/oferentow:

2) w ramach skiadanej oferty przewidujemy pebieranie/niepobieranie” opfat od adresatéw zadania;

3) oferent/eferenci” jest/sa® zwiazany(-ni) niniejsza oferta do dnia 31.12.2012

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem

i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych,

osoby, ktérych te dane dotycza, Zlozyly stosowrie o$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia

1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. 2 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pézn. zm.);

5) oferent/eferenei” skladajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zalegata)” z optacaniem naleznosci

Z tytutu zobowigzan podatkowych/skiadek na ubezpieczenia spoteczne’:

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wiaseiwg
idoncia™

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje s zgodne z aktualnym stanem prawnym

i faktycznym.

5 .....FE(!&"J.‘,}-:-:-:;.-‘-,,«-,_-,;w4:_.4
Prez ' Y

- Komil Pluskapd T

3.0 2
(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy os6b upowaznionych
do skfadania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow”



Zalgczniki: -

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji**

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotéw sktadajacych oferte wspding niz
wynikajacy z Krajowego Rejestru Sgdowego lub innego wiasciwego rejestru - dokument potwierdzajgcy
upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta(-6w).

Poswiadczenie ziozenia oferty®”

Adnotacje urzedowe”’

" Niepotrzebne skreslic. %

2 Rodzajem zadania jest jedno lub wiecej zadar publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24

kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie.

3 Kazdy z oferentow skiadajacych oferte wspoing przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dotaczaja

wiasciwe pola. %

Y Forma prawna oznacza forme dziatalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki

organizacyjnej okreslong na podstawie obowigzujacych przepisow, w szczegolnosci stowarzyszenie i

fundacje, osoby prawne ijednostki organizacyjne dziatajgce na podstawie przepiséw o stosunku

Parnistwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Paristwa do innych

kosciolow i zwigzkéw wyznaniowych oraz o gwarancjach wolno$ci sumienia i wyznania, jezeli ich cele

statutowe obejmujg prowadzenie dziatalno$ci pozytku publicznego, uczniowskie kluby sportowe,

ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednig forme lub wpisa¢ inng.

% Podaé¢ nazwe wiasciwego rejestru lub ewidencii.

5 W zaleznosci od tego, w jaki sposob organizacja lub podmiot powstat.

" Osiedle, sotectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypetnienie nie obowiazkowe. Nalezy wypetni¢

jezeli zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki.

) Nie wypetnia¢ w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

9 Dotyczy oddziatéw terenowych, placoéwek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy

wype'nic jesli zadanie ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki organizacyjnej.

197 Nalezy okresli¢ czy podstawa s3 zasady okreslone w statucie, petnomocnictwo, prokura czy tez inna
stawa. Dotyczy tylko oferty wspdinej.

) Wypetnié tylko w przypadku ubiegania sig o dofinansowanie inwestycji.

2 Opis musi by¢ spéjny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspéinej — nalezy

wskaza¢ doktadny podziat dziatarh w ramach realizacji zadania publicznego migdzy sktadajgcymi oferte

wspolng.

3 W harmonogramie nalezy podaé terminy rozpoczecia i zakoficzenia poszczegéinych dziatar oraz

liczbowe okreslenie skali dziatan planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar

adekwatnych dla danego zadania publicznego, np. liczba $wiadczenn udzielanych tygodniowo,

miesiecznie, liczba adresatéw).

' Opis zgodny z kosztorysem.

%) Nalezy opisa¢ zakladane rezultaty zadania publicznego — czy beda trwate oraz w jakim stopniu

realizacja zadania przyczyni si¢ do rozwigzania problemu spolecznego lub ztagodzi jego negatywne

skutki. $

'8 Nalezy uwzgledni¢ wszystkie planowane koszty, w szczegélnosci zakupu usiug, zakupu rzeczy,

wynagrodzen.

1
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') Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
'®) Nalezy wpisa¢ koszty bezposrednio zwiazane z celem “realizowanego zadania publicznego.
' W przypadku oferty wspolnej kolejni oferenci dotgczajg do tabeli informacje o swoich kosztach.
20) Nalezy wpisac koszty zwigzane z obstugg i administracjg realizowanego zadania, ktére zwigzane sa
z wykonywaniem dziatan o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obsiuga
finansowg i prawng projektu.
) wypetnienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16
ramowego wzoru umowy, stanowigcego zatgcznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki
Spolecznej z dnia ...:....l....cocccriiiiinnnnee. w sprawie wzoru oferty i ramowego wzoru umowy
dotyczacych realizacji zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania.
Dotyczy jedynie oferty wspierania redlizacji zadania publicznego. 2
) Informacje o kwalifikacjach oséb, ktére beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz
o kwalifikacjach wolontariuszy. W przypadku oferty wspdinej nalezy przyporzadkowa¢ zasoby kadrowe
do dysponujacych nimi oferentow.
Np. lokal, sprzet, materialy. W przypadku oferty wspdinej nalezy przyporzadkowaé zasoby
rzeczowe do dysponujgcych nimi oferentow.
) Odpis musi by¢ zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostat
dany.

2 Wypetnia organ administracji publicznej.

Opis zgodny z kosztorysem. -




