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Pan
Dariusz Grodzinski
Radny Rady Miasta Kalisza

Szanowny Panie Radny,
odpowiadajgc na Pana pismo, przypominam, ze istotg interpelacji jest uzyskanie odpowiedzi
na pytania w waznych sprawach dotyczgcych miasta/gminy, nie zas przedstawienie opinii

radnego. Tym bardziej nie jest jej istotg pozyskiwanie dokumentéw bedgcych analizami,
zestawieniami czy raportami.

Ad 1

Biuletyn Informacji Publicznej Urzedu Miasta Kalisza zawiera obszerne informacje o majgtku
publicznym. Znajdujg sie w nim m. in. sprawozdania z wykonania budzetu, ktdére zawierajg
podsumowania wydatkéw na promocje jednostek samorzgdu terytorialnego. Urzgd nie
posiada odrebnych zestawien, o ktére Pan wnosi.

Ad 2

Nie jest mozliwe wydzielenie takich kwot. Zgodnie z art. 31 Ustawy o samorzgdzie gminnym
prezydent kieruje biezgcymi sprawami gminy oraz reprezentuje jg na zewngtrz. Funkcja
reprezentacyjna prezydenta miasta polega na oficjalnym wystepowaniu w imieniu miasta
na zewngtrz, w relacjach z mieszkancami, innymi urzedami, instytucjami, a takze partnerami
krajowymi i zagranicznymi.

Ad 3

Urzgd Miasta nie posiada takiego wykazu. Koszty kampanii informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez Urzgd Miasta stanowiqg informacje publiczng i sg publikowane

w rejestrze umow w BIP Urzedu Miasta.

Ad 4,5
Miasto nie poniosto takich kosztéw. Jeden billboard promujgcy kolej aglomeracyjng zostat
umieszczony w Pleszewie i wykonany przez firme nieodptatnie joko zadoscuczynienie.

Ad6,7,8
Nie prowadzono takich analiz.
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Ad 9,10, 1,12,13, 14

Do zadanh wtasnych gminy nalezy promocja jednostki. W praktyce oznacza to
przygotowywanie materiatdow informacyjnych, w ktérych czesto pojawia sie wizerunek

i nazwisko prezydenta miasta.

Dziatania promocyjne majg na celu zapewnienie mieszkancom dostepu do informacii

o dziatalnos$ci samorzgdu, w tym prowadzonych inwestycjach, organizowanych
wydarzeniach, swiadczonych na rzecz mieszkancow ustugach, zmianach w prawie
miejscowym. Promocja ma na celu takze budowanie i wzmacnianie wizerunku Kalisza —
miasta z potencjatem: otwartego, przyjaznego, dynamicznie rozwijajgcego sie. Zachecenie
do przyjazdu inwestoréw oraz turystéw - mieszkancodw regionu, Polski i $wiata.

Ad 15

W czasie dwodch kadencji odbyty sie cztery sesje fotograficzne wizerunkowe:

1) w 2020 roku:

- z udziatem Prezydenta Miasta Kalisza - kwota: 1500 zt brutto, wykonawca: Rebell Sp. z o.0.
- z udziatem Prezydenta Miasta Kalisza oraz Wiceprezydentdéw Miasta Kalisza - kwota:
4612,50 zt, wykonawca: Rebell Sp. z o.0.

2) w 2023 roku:

- z udziatem Prezydenta Miasta Kalisza - kwota: 2000 zt, wykonawca: Tomasz Bgk
Fotografia

3) w 2024 roku:

- z udziatem Prezydenta Miasta Kalisza oraz Wiceprezydentdw Miasta Kalisza -

kwota: 1700 zt, wykonawca: Tomasz Bgk Fotografia.

Ad 16,17

Urzgd Miasta nie prowadzi takich zestawien.

Spodtka Kaliskie Linie Autobusowe w latach 2019-2026 poniosta wydatki zwigzane z
wymiang/ naprawgq ekspozycji materiatéw promujgcych kampanie spoteczne w wysokoséci
4950 ztotych.

Koszty produkcji dwu kampanii: programy zdrowotne oraz Kaliska Karta Mieszkanca w

wysokosci 55.719 zt ponidst Wydziat Spraw Spotecznych i Mieszkaniowych Urzedu Miasta.

Ad 18
W zasobach Urzedu Miasta jest jeden pojazd stuzbowy, na ktérym widnieje wizerunek
Prezydenta Miasta Kalisza. Koszt oklejenia wynidst 2214 ztotych.

Ad 19

Na organizacje wydarzenia przekazano OSRIR 141.000 ztotych.

Petne koszty organizacji Miejsko-Powiatowych Dozynek bedqg znane po przedstawieniu
sprawozdania finansowego przez Osrodek Sportu i Turystyki. Termin na przedstawienie
sprawozdanie merytorycznego i finansowego uptywa 15 pazdziernika 2026 r.
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Kancelaria Prezydenta Miasta poniosta koszty reklamy wydarzenia na antenie Radia Centrum
1234 zt. Wydziat Gospodarki Komunalnej i Ochrony Srodowiska na zakup naczyn
jednorazowych — 2065 ztotych.

Ad 20
Osoba Prezydenta Miasta nie byta w szczegdlny sposodb eksponowana przy promocji
bezptatnych atrakcji dla mieszkancow.

Ad 21,22, 23, 24

Na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Urzedu Miasta Kalisza znajduje sie Rejestr umow
zawieranych przez Prezydenta Miasta Kalisza w imieniu Miasta Kalisza. Wykaz ten
publikowany jest co miesigc od kilku lat.

Urzednicy nie sporzgdzajg dodatkowych zestawien w tym zakresie.

Ad 25
Istotg interpelaciji jest uzyskiwanie informaciji, nie przedstawianie czy pozyskiwanie opinii,
dlatego uznaje to pytanie za bezpodstawne.

Ad 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33

W dniu nurkowania w Swedrni prezydentowi towarzyszyty Iwona Cieslak oraz Magdalena
Bartnik, obie zatrudnione w Kancelarii Prezydenta Miasta. Byt to ich czas prywatny.
Pozostate pytania nie dotyczqg. Na miejsce prezydent pojechat samochodem prywatnym,
korzystat z prywatnego sprzetu.

Ad 34, 35, 36, 37, 38, 39, 40, 41, 42, 43

Wszelkie publikacje na temat pracy i aktywnosci prezydenta maja na celu informowanie
obywateli o pracy samorzgdu, promocje aktywnego, zdrowego trybu zycia, zachecanie
mieszkancow i turystéw do korzystania z oferty kulturalnej i sportowej oraz naturalnego
potencjatu Kalisza.

Pracownicy Urzedu Miasta wykonujg swoje obowigzki zgodnie z obowigzujgcym
Regulaminem pracy oraz Regulaminem organizacyjnym Urzedu Miasta Kalisza.

Przypominam Panu Radnemu, ze dziatania Kancelarii Prezydenta Miasta byty przez
pie¢ miesiecy kontrolowane przez Komisje Rewizyjng Rady Miasta. W sktad zespotu
kontrolnego wchodzili radni Radostaw Kotacinski i Marcin Matecki z Pana klubu.

Zespot kontrolny nie wnidst zastrzezen co do dokumentacji zgromadzonej w wydziale.
Ponadto Urzgd Miasta, w tym wspomniana Kancelaria, jest kontrolowany przez Regionalng
Izbe Obrachunkowqg w Poznaniu.
Z powazaniem
w z. Prezydenta Miasta Kalisza
...
Grzegorz Kulawinek
Wiceprezydent Miasta Kalisza
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- = Kalisz, dnia 18 sierpnia 2026 r.
Koalicja
Obywatelska

INTERPELACJA
w sprawie wydatkéw na promocje Miasta Kalisza, wykorzystywania wizerunku
Prezydenta Miasta oraz rozgraniczenia promocji samorzadu od promocji
osobistej i politycznej.

Szanowny Panie Prezydencie,

w nawigzaniu do publikacji portalu Kalisz24.info z 17 sierpnia 2026 r. pt. ,,Kalisz ptaci,
prezydent buduje marke? Gdzie konczy sie promocja miasta, a zaczyna
kampania Kinastowskiego?”, zwracam sie o przedstawienie szczegdtowych
informacji dotyczacych wydatkowania Srodkow publicznych na szeroko rozumiang
promocje Miasta Kalisza, w szczegdlnosci na przedsiewziecia, w ktérych
eksponowany jest Pana wizerunek, nazwisko, wypowiedzi lub osoba.

Publikacja wskazuje (to co od dawna podnosze) m.in. na wykorzystywanie wizerunku
Prezydenta na autobusach, samochodzie urzedowym i billboardach — réwniez poza
granicami Kalisza — a takze stawia pytania dotyczace finansowanych lub
wspotfinansowanych przez Miasto bezptatnych atrakcji, wydarzen i pierwszych
Dozynek Miejsko-Powiatowych.

Sprawa wymaga szczegolnego wyjasnienia rowniez dlatego, ze problem nie pojawia
sie po raz pierwszy. Juz w lutym 2026 r. ztozytem interpelacje dotyczgca billboardéw
promujgcych Kolej Aglomeracyjng, w tym nosnikow znajdujgcych sie poza granicami
administracyjnymi Kalisza. Pytalem wowczas wprost o liczbe billboardéw, ich
lokalizacje, koszty wynajmu, projektu graficznego i produkcji oraz o wcze$niejsze
przypadki finansowania billboardéw z wizerunkiem Prezydenta poza Kaliszem.

W mojej ocenie mieszkancy majg prawo otrzymacé nie ogolnikowe zapewnienie, ze
dziatania te stanowig ,promocje miasta”, lecz petne rozliczenie kazdej wydanej
ztotowki oraz mierzalnych efektéw osiggnietych za pienigdze podatnikow. W zwigzku
Z powyzszym prosze o udzielenie szczegdtowych odpowiedzi na nastepujgce pytania:

1. lle tacznie srodkow z budzetu Miasta Kalisza wydano od 1 stycznia 2019 r. do dnia
udzielenia odpowiedzi na niniejszg interpelacje na promocje, reklame, marketing,
komunikacje spoteczng, kampanie informacyjne, zakup powierzchni reklamowych,
produkcje  materiatbw promocyjnych, dziatania w mediach i mediach
spotecznosciowych oraz organizacje wydarzen o charakterze promocyjnym?

Prosze o zestawienie rok po roku, z podaniem dziatu, rozdziatu i paragrafu klasyfikacji
budzetowej oraz jednostki dokonujgcej wydatku.

2. Jaka czes$¢ powyzszej kwoty dotyczyta przedsiewzieé¢, w ktorych wykorzystano
wizerunek, imie, nazwisko, podpis, wypowiedz lub inne jednoznaczne odniesienie do
osoby Krystiana Kinastowskiego?



Prosze o podanie tej kwoty zarébwno nominalnie, jak i procentowo w stosunku do
catkowitych wydatkow promocyjnych Miasta w kazdym roku.

3. Prosze przedstawi¢ kompletny wykaz wszystkich kampanii, billboardéw, baneréw,
reklam prasowych i internetowych, materiatéw filmowych, spotéw, reklam w pojazdach
i na pojazdach, publikacji sponsorowanych oraz innych materiatéw finansowanych
bezposrednio lub posrednio przez Miasto, jego jednostki organizacyjne albo spétki
komunalne, w ktorych wykorzystano Pana wizerunek.

Dla kazdej pozycji prosze wskazac:

e przedmiot kampanii,

e okres ekspozycji,

¢ |okalizacje,

e wykonawce,

e Kkoszt projektu,

e koszt produkciji,

e koszt ekspozyciji lub emisji,

e zrodto finansowania,

e podstawe dokonania wydatku,

e oraz konkretny, mierzalny rezultat dla Miasta Kalisza.

4. lle kosztowaty wszystkie billboardy i inne nosniki z Pana wizerunkiem znajdujgce
sie poza administracyjnymi granicami Kalisza? Prosze wskaza¢ osobno kazdy no$nik,
jego miejscowosc, okres ekspozycji i catkowity koszt.

5. Jaki konkretnie interes mieszkancéw Kalisza uzasadniat finansowanie z ich
podatkdéw ekspozycji wizerunku Prezydenta Kalisza poza granicami miasta?

Prosze nie ogranicza¢ odpowiedzi do sformutowania ,promocja miasta”, lecz wskazaé
cel, grupe docelowg, zaktadany rezultat, wskazniki efektywnosci i osiggniety rezultat
kazdej takiej kampanii.

6. Czy przed podjeciem tych dziatah sporzgdzono strategie, analize marketingowa,
analize grup docelowych, badanie efektywnosci, media plan lub jakikolwiek dokument
wykazujgcy, ze eksponowanie osoby Prezydenta jest skuteczniejszym sposobem
promociji Kalisza niz promocja jego zabytkow, historii, przedsiebiorcéw, kultury, sportu,
wydarzen czy oferty inwestycyjnej?

Jezeli tak — prosze o przekazanie kopii tych dokumentow. Jezeli nie — prosze wyjasnic,
na jakiej merytorycznej podstawie podejmowano decyzje o wydatkowaniu pieniedzy
publicznych.

7. Czy Miasto prowadzito badania rozpoznawalnosci marki ,Kalisz” przed i po realizaciji
kampanii wykorzystujgcych Pana wizerunek? Jezeli tak, prosze podac¢ wyniki. Jezeli
nie, na jakiej podstawie Urzad ocenia skutecznos¢ tych dziatan?



8. lle nowych inwestycji, turystow, uczestnikbw wydarzen, kontaktéw gospodarczych
lub innych wymiernych korzysci Miasto jest w stanie przypisa¢ poszczegdolnym
kampaniom wykorzystujgcym wizerunek Prezydenta?

Prosze o przedstawienie liczb, a nie ocen opisowych.

9. Kto kazdorazowo podejmowat decyzje o wykorzystaniu Pana wizerunku? Czy
decyzje te podejmowat Pan osobiscie, Kancelaria Prezydenta, wlasciwy wydziat,
agencja reklamowa czy inny podmiot?

10. Czy w Urzedzie Miasta istniejg formalne zasady okreslajgce granice pomiedzy
promocjg Miasta a promocjg osobistg osoby aktualnie sprawujgcej funkcje
Prezydenta? Jezeli tak, prosze je przedstawic. Jezeli nie — dlaczego takich zasad
dotychczas nie wprowadzono?

11. Czy dokonano analizy prawnej lub audytu dotyczgcego ryzyka, ze intensywne
eksponowanie wizerunku urzedujgcego Prezydenta za sSrodki publiczne moze
przynosi¢ mu jednoczesnie osobistg korzys¢ wizerunkowg lub polityczng? Kto
sporzadzit takg analize i jakie byty jej wnioski?

12. Czy po pojawieniu sie informacji dotyczgcych Pana dalszych ambicji politycznych
dokonano ponownej oceny zasadnos$ci kontynuowania kampanii wykorzystujgcych
Pana wizerunek?

13. Czy uwaza Pan za wiasciwe, aby osoba petnigca funkcje Prezydenta i potencjalnie
zainteresowana startem w przysztych wyborach korzystata z wieloletniej ekspozycji
swojego wizerunku finansowanej ze srodkow publicznych?

14. Czy jest Pan gotow wprowadzi¢ zasade, zgodnie z ktérg od momentu publicznego
zadeklarowania zamiaru kandydowania w wyborach parlamentarnych lub innych
wyborach wszystkie finansowane przez Miasto kampanie wykorzystujgce Pana
wizerunek zostang wstrzymane? Jezeli nie — dlaczego?

15. lle w latach 2019-2026 kosztowaty Miasto profesjonalne sesje fotograficzne,
nagrania, filmy, obstuga fotograficzna i wideo, grafiki oraz materiaty przeznaczone do
publikacji, w ktorych centralng postacig byt Prezydent Miasta?

Prosze o wykaz umow, zlecen, faktur i wykonawcow.

16. Prosze o analogiczne zestawienie wydatkow poniesionych przez spotki komunalne
i jednostki organizacyjne Miasta na materiaty zawierajgce Pana wizerunek.

Chodzi w szczegolnosci o KLA i inne podmioty pozostajgce pod kontrolg Miasta.
Prosze wykluczy¢ sytuacje, w ktorej czes¢ kosztéw promocji formalnie nie wystepuje
w budzecie Urzedu, poniewaz zostata poniesiona przez podmiot zalezny.

17. lle kosztowata ekspozycja materiatbw z Pana wizerunkiem na autobusach
komunikacji miejskiej? Prosze wskaza¢, czy Miasto/KLA naliczyto wartos¢ powierzchni



reklamowej wedtug normalnych stawek komercyjnych. Jezeli nie — prosze podac
wartos¢ rynkowg udostepnionej powierzchni.

18. Analogicznie prosze poda¢ koszt oraz rynkowg warto$¢ wykorzystania
samochoddéw stuzbowych i innych skfadnikow majgtku publicznego do ekspozyciji
materiatow zawierajgcych Pana wizerunek.

19. Prosze przedstawi¢ petne koszty organizacji pierwszych Dozynek Miejsko-
Powiatowych, z rozbiciem na srodki Miasta Kalisza, Powiatu Kaliskiego, sponsoréw i
pozostatych podmiotow.

Prosze jednoczesnie wskazac, jaki mierzalny cel promocyjny Miasta Kalisza miata
realizacja tego wydarzenia oraz jakie wskazniki przyjeto do oceny jego skutecznosci.

20. Prosze o przedstawienie kosztow wszystkich bezptatnych atrakcji, wydarzen,
imprez, przejazddw, karuzel i innych przedsiewzie¢ promocyjnych organizowanych lub
finansowanych przez Miasto w latach 2024-2026, przy ktorych w materiatach
promocyjnych szczegolnie eksponowano osobe Prezydenta.

21. lle srodkéw w latach 2019-2026 przeznaczono na ptatne publikacje, artykuty
sponsorowane, materiaty partnerskie i reklame w mediach — lokalnych, regionalnych i
ogolnopolskich?

Prosze wskaza¢ medium, date, temat materiatu, kwote oraz informacje, czy materiat
zawierat wizerunek lub wypowiedz Prezydenta.

22. Czy Miasto lub podmioty od niego zalezne finansowaty promocje postéw w
mediach spotecznosciowych zawierajgcych Pana wizerunek? Jesli tak, prosze o petne
zestawienie wydatkow, zasiegow, grup docelowych i lokalizacji odbiorcow.

23. Czy jakiekolwiek finansowane ze s$rodkéw publicznych kampanie z Pana
wizerunkiem byty targetowane do odbiorcéw zamieszkujgcych poza Kaliszem? Jesli
tak, prosze wskazac¢ miejscowosci/powiaty, liczbe odbiorcow i koszty.

24. Czy Urzad potrafi wskaza¢ choc¢ jedng kampanie wykorzystujgcg Pana wizerunek,
dla ktérej przeprowadzono profesjonalng analize ROI lub inny mierzalny model oceny
efektywnosci wydatkowania srodkéw publicznych? Jesli tak, prosze o przedstawienie
wynikow.

25. Prosze wreszcie odpowiedzie¢ jednoznacznie: gdzie — wedtug Pana — przebiega
granica pomiedzy promocjg Kalisza finansowang przez mieszkancow a budowaniem
rozpoznawalnosci politycznej Krystiana Kinastowskiego?

To pytanie jest szczegolnie istotne, poniewaz Srodki publiczne nie sg prywatnym
budzetem marketingowym zadnego urzedujgcego polityka, niezaleznie od tego, jakie
stanowisko obecnie zajmuje i jakie stanowisko chciatby zajmowac w przysztosci.

Whnosze réwniez o przekazanie dokumentéw



Wraz z odpowiedzig na interpelacje prosze o przekazanie — w miare mozliwosci w
formie elektronicznej — zestawienia wszystkich umoéw, zamowien, zlecen, faktur,
rachunkéw, media planow, analiz, raportéw, badan skutecznosci oraz dokumentéw
dotyczgcych wyboru wykonawcow dla opisanych wyzej dziatan od 1 stycznia 2019 r.

Prosze réwniez, aby odpowiedz nie ograniczata sie do podania zbiorczych kwot.
Oczekuje danych pozwalajgcych przyporzadkowa¢ kazdy istotny wydatek do
konkretnej kampanii, nosnika, wydarzenia i wykonawcy.

Ponadto jak wynika z materiatu flmowego opublikowanego na profilu ,Prosna od
zrodel”, przedstawiajgcego aktywnos¢ Prezydenta Miasta Kalisza nad rzeka
Swedrnig, zwracam sie o udzielenie szczegotowych informacji dotyczgcych udziatu
pracownikow Urzedu Miasta Kalisza w dokumentowaniu tego rodzaju aktywnosci.
Materiat ten poteguje bowiem pytanie: gdzie przebiega granica pomiedzy
wykonywaniem obowigzkoéw stuzbowych zwigzanych z promocjg Miasta Kalisza a
dokumentowaniem i promowaniem prywatnej aktywnosci Prezydenta Miasta?

26. Czy podczas przedstawionego na nagraniu nurkowania nad Swedrnig
Prezydentowi Miasta Kalisza towarzyszyli pracownicy Urzedu Miasta Kalisza?

27. Jezeli tak, prosze podac¢ imiona i nazwiska, stanowiska stuzbowe oraz komorki
organizacyjne, w ktérych osoby te sg zatrudnione.

28. Czy osoby te przebywaty nad Swedrnig w ramach czasu pracy i wykonywaty
wowczas obowigzki stuzbowe?

29. Kto wydat polecenie ich udzialu w tym przedsiewzieciu? Prosze wskazac¢ osobe
wydajgcg dyspozycje oraz podstawe i cel stuzbowy takiego polecenia.

30. Czy do obowigzkdéw stuzbowych tych pracownikéow nalezato wykonywanie zdjeé
lub nagran Prezydenta ptywajgcego z maska, fajkg i ptetwami, uczestniczgcego
nastepnie w spotkaniu nad rzekg lub wykonujgcego inne czynnosci przedstawione w
materiale?

31. Prosze wskazaé catkowity koszt poniesiony przez Miasto w zwigzku z udziatem
pracownikbw w przygotowaniu tego materiatu, obejmujgcy w szczegolnosci
wynagrodzenia za czas pracy, ewentualne nadgodziny, koszty transportu,
wykorzystania samochodéw stuzbowych, sprzetu fotograficznego i filmowego oraz
pozniejszej obrébki i publikacji materiatow.

32. Czy podczas tego przedsiewziecia wykorzystywany byt sprzet bedgcy wtasnoscig
Miasta Kalisza albo pozostajgcy w dyspozycji Urzedu Miasta? Jezeli tak — jaki?

33. Czy wykorzystywany byt samochdd stuzbowy? Jezeli tak, prosze wskazac¢ pojazd,
przebieg, godziny jego wykorzystania oraz koszt.

34. Czy podobna praktyka stosowana jest przy innych aktywnosciach Prezydenta, w
szczegolnosci podczas biegania, jazdy na rowerze, spaceréw, aktywnosci sportowych,



rekreacyjnych, spotkan nieformalnych Ilub innych czynnosci niezwigzanych
bezposrednio z wykonywaniem obowigzkéw Prezydenta Miasta?

35. lle razy w latach 2024-2026 pracownicy Urzedu Miasta wykonywali w ramach
czasu pracy zdjecia lub materiaty filmowe przedstawiajgce Prezydenta podczas
aktywnosci sportowej, rekreacyjnej albo innej aktywnosci majgcej nastepnie stuzyc¢
publikacji w mediach spotecznosciowych?

36. Prosze przedstawi¢ wykaz takich przypadkow z podaniem daty, miejsca, liczby
zaangazowanych pracownikow, liczby przepracowanych godzin, celu wykonania
materiatu, miejsca jego publikacji oraz kosztu poniesionego przez Miasto.

37. lle roboczogodzin pracownikow Kancelarii Prezydenta oraz innych komorek
Urzedu Miasta przeznaczono w latach 2024-2026 na przygotowywanie zdjec, filméw,
rolek, postow i innych tresci przedstawiajgcych osobe Prezydenta?

38. Jaki byt tgczny koszt tych roboczogodzin dla budzetu Miasta?

39. Kto kazdorazowo podejmuje decyzje, ze okreslona prywatna lub rekreacyjna
aktywnos¢ Prezydenta posiada na tyle istotny walor promocyjny dla miasta, aby
angazowac do jej dokumentowania pracownikow optacanych ze srodkow publicznych?

40. Czy prowadzona jest jakakolwiek analiza efektywnosci takich dziatan? Jezeli tak,
prosze przedstawi¢ dokumenty pozwalajgce ustalic, jakg wymierng korzys¢ dla
mieszkancoéw i promocji Kalisza przyniosto dokumentowanie poszczegdinych
aktywnosci Prezydenta.

41. Czy Prezydent uwaza za wiasciwe wykorzystywanie optacanego przez
mieszkancoéw czasu pracy urzednikdw do tworzenia materiatdw budujgcych jego
osobisty wizerunek, jezeli materiaty te nie pozostajg w bezposrednim zwigzku z
wykonywaniem ustawowych zadah Miasta?

42. Czy w Urzedzie funkcjonujg regulacje, procedury lub wytyczne okreslajgce
dopuszczalny zakres wykorzystywania pracownikow, sprzetu i czasu pracy Urzedu do
prowadzenia komunikacji dotyczgcej osoby Prezydenta? Jezeli tak, prosze o ich
przekazanie.

43. Czy Prezydent jest w stanie zagwarantowaé, ze zaden pracownik Urzedu Miasta
Kalisza nie byt i nie jest wykorzystywany w godzinach pracy do dokumentowania
prywatnych aktywnosci Prezydenta wytgcznie na potrzeby budowania jego osobistego
wizerunku w mediach spotecznosciowych?

Prosze przy tym, aby odpowiedZz nie ograniczata sie do ogdlnych stwierdzen o
~promocji miasta” czy ,komunikacji z mieszkancami”’. Oczekuje przedstawienia
konkretnych danych, kosztéw, roboczogodzin, polecen stuzbowych oraz dokumentow
pozwalajgcych Radzie Miasta oceni¢, czy $rodki publiczne i czas pracy pracownikow
Urzedu sg wykorzystywane wytgcznie do realizacji zadan Miasta.

Uzasadnienie



Nie kwestionuje prawa Miasta Kalisza do prowadzenia profesjonalnej promociji.
Przeciwnie — promocja miasta jest potrzebna, jesli stuzy zwiekszeniu ruchu
turystycznego, pozyskaniu inwestoréw, promocji gospodarczej, budowaniu marki
Kalisza i poprawie jego konkurencyjnosci.

Problem pojawia sie wtedy, gdy promocja miasta zaczyna byc¢ trudna do odréznienia
od promocji osoby sprawujgcej urzad, a mieszkancy nie otrzymujg jednoczesnie
informacji, ile taka polityka wizerunkowa kosztuje i jakie daje rezultaty.

Nie moze by¢ tak, ze koszt jest publiczny, ekspozycja osobista, a efekt — niemozliwy
do zmierzenia.

Jezeli wszystkie opisane dziatania rzeczywiscie stuzyty wytgcznie promocji Kalisza,
przedstawienie ich kosztéw, zatozen, analiz i efektéw powinno by¢ najprostszym
sposobem rozwiania wszelkich watpliwosci.

Jezeli natomiast takich analiz nie wykonywano, efektow nie mierzono, a decyzje o
kolejnych materiatach z wizerunkiem Prezydenta podejmowano bez obiektywnych
kryteriow — mieszkancy majg prawo zapytac, czy rzeczywiscie przez te wszystkie lata
promowano Kalisz, czy tez za pienigdze Kalisza konsekwentnie budowano marke
polityczng jego Prezydenta.

Prosze o precyzyjng odpowiedz na kazde z 25 pytan oddzielnie, z zachowaniem ich
numeraciji.

Z powazaniem

Radny Rady Miasta Kalisza



