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Kalisz, 04 czerwca 2018 r.

Szanowny Pan
Radostaw Kotacinski
Radny Rady Miasta Kalisza

Szanowny Panie,

W odpowiedzi na interpelacje z dnia 24 maja 20 18 r. w sprawie miejskich kont w social
mediach informuje, iz Miasto Kalisz wzmacniato w 2018 r. przekozy zamieszczane na
kontach w mediach spotecznosciowych, korzystajgc z ptatnych narzedzi marketingowych
w nastepujgcym zakresie:

Profil na Facebooku “Kalisz — dopisz swojqg historie”
1. Promocja postu ,Kompromis prezydenta z restauratorami” ~ kwota 180 zt brutto;

2. Promocja postu ,Rekordowe inwestycje wykonane i zaplanowane w Kaliszu” — kwota
215 zt brutto;

3. Promocja postu ,Bedzie sie dziato!" - kwota 215 zt brutto;

4, Promocja postu ,Kolejny wazny krok w kierunku rozwoju ksztaicenia..." - kwota 215 zt
brutto.

Ponadto na Facebooku zorganizowana zostata ptatna kampania reklamowa dotyczgca
festiwalu Schola Cantorum. Byta ona ztozona z czterech etapow:

1. Promocja postu zapowiadajgcego festiwal;

2. Promocja postu z filmem TVP3 Poznan ,Wielkopolska warta Poznania” (program z
udziatem prezydenta miasta Kalisza Grzegorza Sapinskiego i dyrektora artystycznego
Scholi Cantorum kukasza Pienigzka);

3. Promocja profilu ,Kalisz — dopisz swojq historig”;

4, Promocja profilu dla samego uzyskania rozpoznawalnoéci profilu wsrdéd mieszkancow
miasta.

Cata kampania kosztowata 5000 zt brutto.
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Profil ,Kalisz — przestrzen dla profesjonalistéw”

Miasto Kalisz zrealizowato ptatng kampanie promocyjng Festiwalu Profesjonalistéw.
Kampania zrealizowana zostata w okresie od 19 marca do 7 kwietnia br. i obejmowata:

1) utworzenie i promocje wydarzenia z programem festiwaly;

2) promocje postéw z informacjomi o atrakcjach festiwalu dla miodziezy szukajgce;j
szkoty;

3) promocje postéw z informacjami o atrakcjach festiwalu dla dzieci;

4) promocje postéw z informacjami o atrakcjach festiwalu dla oséb potencjalnie
zainteresowanych podjeciem nowej pracy;

5) utworzenie materiatéw graficznych ilustrujgcych posty.

Wartos¢ kampanii to 6.088,50 zt brutto.

Z powazaniem
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Kalisz, dn. 24 maja 2018 roku

Radostaw Kotaciriski
Radny Rady Miasta Kalisza

Sz. P.
Grzegorz Sapinski
Prezydent Miasta Kalisza

INTERPELACIA

Zgodnie z §71 Statutu Miasta Kalisza sktadam interpelacje w sprawie miejskich kont w
social mediach

Wigkszoé¢ polskich miast — takze Kalisz — czgé¢ swojej promociji opiera na aktywnoséci w
réinego rodzaju mediach spotecznosciowych. Dawa¢ ona moze wymierne korzyéci,
szczeg6lnie w materii docierania do internautéw z jakaé informacjg. W wigkszoéci mediow
spoteczno$ciowych mozliwe jest dodatkowe wzmocnienie takiej promocji ptatnymi
kampaniami reklamowymi.

Chciatbym dowiedziec si¢ jak wykorzystywanie takich ptatnych narzedzi wyglada w Kaliszu.
Prosze wiec o odpowiedz na nastepujace pytania:

1. Czy Miasto Kalisz stosowato ptatne narzedzia podczas prowadzenia swoich kont/stron na
portalach spotecznos$ciowych?

2. Jedli tak, to na jakich portalach, ile razy, w jakim konkretnie celu i za jaka kwote?

Z wyrazami szacunku

Radostaw Kefacifski™
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