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Interpelacja

Kaliszanie z ogromnym zaskoczeniem, a réwnoczesnie z wielka duma
przyjeli wiadomo$¢ o zdobyciu przez Filharmoni¢ Kaliska, W}odka Pawlika
i Randy’ego Breckera nagrody Grammy, zwana nie bez przyczyny { il _é
\\L J

~muzycznym Oskarem”, za ptyte ,,Night in Calisia”.

Suita jazzowa, Scisle zwigzana z obchodami jubileuszu 1850-lecia Kahsza
i jego historyczna rolg jako miasta na Szlaku Bursztynowym, stata si¢ po nagraniu
bestsellerem w sieci Empik, zdobyla nagrode Hitu Roku i Albumu Roku 2012,
a poOzniej trafita na rynek amerykanski, gdzie cieszyta si¢ ogromnym
zainteresowaniem.

Krazek przekroczytl granice naszego miasta, granice Polski i stal si¢
projektem swiatowym. To wielki sukces. To naprawde wielkie wydarzenie kulturalne,
ktére powinniSmy wykorzysta¢ dla promocji miasta i dla podnoszenia edukacji
muzycznej jego mieszkancow.

Z pelng akceptacja przyjetam propozycj¢ pana Prezydenta, by powtdrzyé
w Kaliszu koncert z wykonaniem utworu przez laureatow tej prestizowej nagrody.
Mysle, ze koncert mozna potaczy¢ ze sprzedaza nagrodzonej ptyty i umozliwieniem
wszystkim kaliszanom, ktorzy tego by pragneli, zdobycia autograféw nagrodzonych
muzykow.

Aby nikt, kto sprawa jest chociaz troche zainteresowany, nie miat
watpliwosci, o ktéry Kalisz chodzi, a takze dla odwiedzajacych nasze miasto i dla
samych kaliszan, proponuj¢ przygotowa¢ bilbordy informujgce o wielkim sukcesie
kaliskich filharmonik6éw i umiesci¢ je przy gléwnych ulicach wlotowych do naszego
miasta. Proponuje réwniez ustawi¢ przed wejsciem do Ratusza rollup z odpowiednig
informacjg o nagrodzie Grammy. Mysle, ze osoby ogladajace reklamy, beda
podziela¢ rados¢, szczescie i satysfakcje z tego Swiatowego wyrdznienia, pierwszego
w historii polskiego jazzu, za dzieto, powstale z inicjatywy Adama Klocka, dyrektora
Filharmonii Kaliskiej.

: >4 /O@[%jéﬁ/@/(;% \
[/QMQ'\ - j ,v/;z@azcégéig



PREZYDENT
MIASTAKALISZA

Kalisz, 25 marca 2014 r.
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Pani
Barbara Wrzesinska
Wiceprzewodniczaca

Rady Miejskiej Kalisza

Szanowna Pani Przewodniczaca,

W odpowiedzi na Pani interpelacje z dnia 26 lutego 2014 r. dotyczacg miedzynarodowego sukcesu
Filharmonii Kaliskiej, jakim bylo przyznanie ptycie Night in Calisia Nagrody GRAMMY, pragne
poinformowa¢, ze Miasto Kalisz podjeto szereg dziatan o charakterze promocyjnym, aby nagtosnic¢ to
prestizowe wyréznienie amerykanskiej branzy fonograficznej, nazywane muzycznym Oscarem,
i podkresli¢ zaangazowanie naszego miasta jako mecenasa sztuki na najwyzszym $wiatowym
poziomie.

Majgc to na wzgledzie, juz po ogtoszeniu informacji dot. nominowania Night in Calisia do Nagrody
GRAMMY, Miasto Kalisz rozpoczeto intensywng i szeroka kampanie informacyjng i promocyjna.

Ze strony Wydziatu Kultury i Sztuki, Sportu i Turystyki przygotowano i rozplakatowano na terenie
Kalisza afisze w formacie B1 (500 sztuk) TRZMAJCIE ZA NAS KCIUKI. Bannery w formie
elektronicznej rozestano do mediéw. Ukazaly sie one w serwisach informacyjnych oraz w witrynach:
Miasta i Filharmonii Kaliskie].

Pierwsze zawiadomienia dot. przyznania GRAMMY AWARD przesytane byty przez Filharmonie
Kaliskg do mediéw, portali internetowych oraz oséb i instytucji wspdtpracujacych z kaliskg instytucja
artystyczng tuz po ogtoszeniu wynikéw tegorocznych GRAMMY, tj. w nocy z 26/27 stycznia 2014.

Przyznanie Nagrody zapoczatkowato intensywng kampanie informacyjng prowadzong zaréwno przez
Filharmonie Kaliska, jak i Miasto Kalisz, jako mecenasa powstania utworu i pézniejszej edycji ptyty.



W dniu 28 stycznia 2014 r. odbyta sie specjalna konferencja prasowa w Villi Calisia na temat
miedzynarodowego sukcesu plyty Night in Calisia z udziatem Prezydenta Miasta Kalisza Janusza
Pecherza, Wiceprezydenta Dariusza Grodzinskiego, Dyrektora Naczelnego i Artystycznego
Filharmonii Kaliskiej Adama Klocka oraz Dyrektora PR oraz rzecznika prasowego firmy Multimedia
Polska SA Krystyny Kanownik. Ponadto osoby te goscity takze w telewizji Amazing, ktdra
wyemitowata z tej okazji 40 minutowy program z cyklu Po prostu poswiecony przyznaniu nagrody
Grammy albumowi Night in Calisia w dniu 5 lutego 2014 r. Prezydent Miasta Kalisza udzielit takze na
ten temat wywiadu w TVP Poznan (program Wywiad Teleskopu) w dniu 6 lutego 2014 r. Strona
internetowa miasta www.kalisz.pl oraz lokalne portale internetowe szeroko informowaty o tym
prestizowym wyroznieniu, informacje prasowe ukazaty sie we wszystkich ogélnopolskich mediach,
wigczajgc w to Internet, radio i telewizje (m. in. Polskie Radio, Radio Zet, RMF, Rzeczpospolita,
Gazeta Wyborcza, Onet, TVN24, TVN, TVP Info itd.). Obszerne artykuly ukazaly sie takze m. in. w
Polityce, w tygodniku Do Rzeczy, a nawet w prasie kobiecej (m.in. Viva). Nagrany dla upamigtnienia
1850-lecia istnienia Kalisza album sprzedat sie tak dobrze, ze wkrétce uzyskat status platynowe;j piyty.
W dniu 2 marca 2014 r. platynowg ptyte odebrali podczas gali MocArty RMF FM Classic Wiodek i
Jolanta Pawlikowie, a w imieniu Filharmonii Kaliskiej oraz samorzadu Wiceprezydent Dariusz
Grodzinski.

Dyrektor Naczelny i Artystyczny Filharmonii Kaliskiej w dniu 27 stycznia w godzinach porannych,
udzielit wywiadow stacjom telewizyjnym (TVP1, TVP2, TNP Poznan, WTK Poznan, Polsat, TVN).
Dzieki temu, informacje o GRAMMY pojawity sie w réznych serwisach tychze stacji. Na antenie Polsat
Cafe wyemitowano rowniez 20 minutowg rozmowe z panem Adamem Klockiem.

W dniach nastepnych, utrwalono kolejne wywiady dla lokalnych mediow. Wydrukowano
i rozplakatowano na terenie Kalisza afisze w formacie B1 (500 sztuk) MAMY GRAMMY.
W  wydawnictwach repertuarowych Filharmonii  Kaliskiej, réwniez zamieszczono plakaty,
zwymiarowane do potrzeb ww. drukéw. Materiaty wizualne Filharmonii Kaliskiej (afisze, strona www.,
itp.) opatrzone zostaty znakiem GRAMMY AWARD WINNER. O sukcesach na biezagco powiadamiany
byt staty menadzer tras koncertowych Orkiestry Symfonicznej Filharmonii Kaliskiej w Niemczech.
Za jego posrednictwem zawiadomienie trafito do instytucji goszczacych kaliskich muzykow.

Waznym filarem kampanii popularyzujacej sukcesy ptyty Night in Calisia i Filharmonii Kaliskiej byta
aktywno$c¢ Biura Promocji Miasta Kalisza.

Po pierwsze przeprowadzono szerokie dziatania promocyjne Miasta Kalisza zwigzane z udziatem
Wiodka Pawlika w ceremonii wreczenia nagréd ,GRAMMY AWARDS 2014” w Stanach Zjednoczonych
oraz solowym recitalem artysty w Konsulacie Generalnym RP w Los Angeles. Zdjecia pierwszego
polskiego jazzmana - zdobywcy nagrody GRAMMY z kaliskg flaga obiegty zaréwno lokalng, jak
i ogolnopolskg prase. Wiodek Pawlik we wszystkich udzielanych wywiadach prasowych, radiowych
i telewizyjnych (m.in. w TVN24, TVP Info, RMF24, w programach tzw. telewizji $niadaniowej Dzien
Dobry TVN i Pytanie na $niadanie) podkreslat zaangazowanie Miasta Kalisza w powstanie tego
zwycieskiego albumu. W ostatnig niedziele ukazat sie kolejny program poswigcony albumowi Night in
Calisia w TVP Kultura, w ktérym dziennikarze stawiali Kalisz za wzér dla innych miast w dziedzinie
mecenatu nad kulturg.

Ponadto w Biurze ds. Promocji Miasta przygotowano catostronicowy artykut promujgcy Miasto Kalisz
i album Night in Calisia pt. ,MAMY GRAMMY", ktéry ukazat sie w dniu 24 lutego 2014 r.
w ogolnopolskim tygodniku Newsweek w dodatku Kultura, osiggajgc naktad 200 tys. egzemplarzy.
Podobna informacja zostata opublikowana w TeleMagazynie, dystrybuowanym w naktadzie ok. 700
tys. egzemplarzy na terenie catej Polski, jako dodatek do dziennikéw lokalnych i tygodnikow takich, jak
Gtos Wielkopolski, Gazeta Wroctawska, Dziennik todzki, Gazeta Krakowska, Dziennik Zachodni,
Dziennik Battycki, Dziennik Polski, Express llustrowany, Kurier Lubelski, Metropolia Warszawska,



Polska The Times, Ziemia Kaliska, Nasze Miasto Kalisz, Nasze Miasto Ostrow, Gazeta Pleszewska,
Informacje Krotoszyniskie, Gnieznienski Tydzien, Tygodnik Sremski, Tygodnik Pilski, Dzien
Nowotomysko-Grodziski, Dziern Wolsztynski, Tygodnik Wagrowiecki, Chodziezanin, Dzien Szamotulski
i Tydzien Obornicki.

Nawet nasze miasta partnerskie za granicg przytaczyly sie do kampanii reklamowej osiggniec
kaliskich muzykoéw, w lokalnych mediach oraz na stronach internetowych naszych miast partnerskich
ukazaty sie materialy prasowe na temat miedzynarodowego sukcesu Kaliskiej Filharmonii we
wspéipracy z Wiodek Pawlik Trio i Randy'm Breckerem. Wszedzie odnotowano fakt zaangazowania
Miasta Kalisza w ten muzyczny projekt, ktéry otrzymat nagrode GRAMMY .

Poza tym Biuro ds. Promocji Miasta i Wspotpracy Miedzynarodowej dokonato w celach promocyjnych
zakupu 1100 sztuk pityty Night in Calisia oraz zlecito projekt graficzny i przygotowanie do druku
banderoli ,GRAMMY AWARD” informujacej o zdobyciu Nagrody GRAMMY przez album przy wsparciu
finansowym Miasta Kalisza z okazji obchodéw 1850-lecia istnienia Kalisza.

Obecnie Miasto Kalisz prowadzi rozmowy na temat podpisania umowy dotyczacej realizacji ustug
promocyjnych Miasta Kalisza w trakcie uroczystej gali wreczenia nagréd polskiego przemystu
muzycznego Fryderyk 2014, ktorej oprawe muzyczng zapewni po raz pierwszy w historii Filharmonia
Kaliska oraz koncertu wieczornego Night in Calisia w wykonaniu Randy’'ego Breckera, Wiodek Pawlik
Trio oraz Filharmonii Kaliskiej pod dyrekcjg Adama Klocka. Oba wydarzenia muzyczne, ktére bedg
mieé miejsce w Sali Kongresowej w Warszawie w dniu 24 kwietnia 2014 r., bedg rejestrowane
i transmitowane na catg Polske przez TVP. Wiasnie rusza szeroka kampania outdoorowa na ulicach
Warszawy reklamujgca koncert Night in Calisia, reklamy pojawig sie takze w ogélnopolskich mediach
(Onet, Wprost, Polska The Times, Nasze Miasto, Twoj Styl, Trendy Art of Living, Jazz Forum i Radio
Zet Chilli) . Powstata tez oficjalna strona internetowa koncertu Night in Calisia. Z uwagi na olbrzymie
zainteresowanie wséréd kaliszan, w planach jest takze organizacja koncertu laureatéw nagrody
GRAMMY w Kaliszu w dniu 25 kwietnia 2014 r. Juz wkrétce rozpocznie sig zwigzana z tym lokalna
kampania reklamowa dotyczaca zaréwno koncertu w Sali Kongresowej w Warszawie, jak i w Kaliszu.

Z kolei Wydziat Rozbudowy i Inwestycji jest w trakcie przygotowywania 3 billboardéw potozonych
w atrakcyjnych lokalizacjach na terenie Kalisza, ktére postuzg do zareklamowania sukcesu kaliskich
filharmonikéw, a w przysziosci bedg takze wykorzystywane do promocji innych wydarzen waznych
z punktu widzenia miasta i jego mieszkancow.

Jestem przekonany, ze to nie koniec dziatan promocyjnych Miasta Kalisza na rzecz promocii
$wiatowego sukcesu Filharmonii Kaliskiej pod dyrekcjg Adama Klocka. Pragne Panig zapewni¢, ze
nasze miasto dotozy wszelkich staran, by sukces kaliskich muzykéw byt preludium do kolejnych
udanych projektéw artystycznych i nagrod, ktore rozstawig nasze miasto na catym $wiecie.

Z wyrazami szacunku




